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HAYDI KIZLAR OKULA!

KiZ COCUKLARIN OKULLULASMASINA

Milli Egitim Bakanhg:
ilkégretim Genel Midiirliiga

DESTEK KAMPANYASI

‘Haydi Kizlar Okula’ sloganinda ifadesini bulan ‘Kiz Cocuklarin Egitimine Destek Kampanyasl’,
Milli Egitim Bakani Hiseyin Celik ile UNICEF Genel Direktori Carol Bellamy tarafindan 2003 yil
Haziran ayi ortalarinda baslatiimisti. Kampanya yil ortasinda baslatiimasina karsin, ilk yil alinan
sonuglar beklenenin lzerinde olmus ve 2004 yilinda ¢ok daha iyi sonuglar alinmasini saglayacak
gucli bir zemin olusturulmustur. Yil icerisinde ortaya ¢ikan yeni ve olumlu bir egilim de, ozel
sektorlin ‘Haydi Kizlar Okula” Kampanyasinin finansmanina gosterdigi ilgidir.

Kampanyanin amaci; 2005 yilina kadar
ilkogretimde kiz—erkek 6grenci esitligini
saglamaktir. Bu amag
dogrultusunda, kiz ¢cocuklarin
okullulagma oranlarinin
gorece dusuk oldugu
53 ilde kampanya
yuritilecektir. 2003
yilinda yapilan ve
egitimde
toplumsal
cinsiyet
konusunu ele
alan arastirma-
ya gore,
ilkogretime
kayit acisindan
kiz ve erkek
cocuklar arasinda
%7'lik bir acik
bulunmaktadir. 2005

Son yili sonuna kadar esitligin
derece saglanabilmesinde kiz
basit bir cocuklarin egitimi, Milli Egitim

Bakanhgi, UNICEF Tirkiye Ofisi ve
tlkedeki ilgili diger kuruluslar tarafindan birinci
oncelik olarak gorilmektedir.

logonun ve sloganin
kullaniimasi, hedef kitlenin ve
genel olarak kamuoyunun
dikkatini cekmistir.
Turkiye'de egitim alanindaki cinsiyet esitsizlikle-
ri, Ulkenin ozellikle glineydogu ve dogu bolge-
lerinde hala 6nemli boyutlardadir. Kimi illerde 6
ile 14 yas arasindaki kiz cocuklarin yaklasik
%50'si okula devam etmezken, tilkenin kirsal
kesimlerinde yasayan 11 ile 14 yas arasindaki
kiz gocuklarin %601 okula kayith bile degildir.

Bu istatistiklerin gerisinde hem ekonomik hem
de sosyal etmenler vardir. Gergi egitim
Ucretsizdir ve 2003-2004 6gretim yilinda ders

Her cocuk icin
Saglk, Egitim, Esitlik, Koruma
iINSANLIGIN GELISiMi

kitaplarinin tcretsiz dagitilmis olmasina karsin
aileler yine de onlikleri ve diger okul
malzemelerini satin almak durumundadir.
Bircok aile ekonomik agidan ciddi sikinti
icindeyken, cocuk emeginin aile biitgesine
katkisi 6Gnem kazanmaktadir. Ana babadan her
ikisinin de calistigi durumlarda daha buyik
cocuklar, ozellikle de kizlar kii¢lik kardeslerinin
bakimini Gstlenmektedirler.

Cocuklar, 6zellikle de kizlar, evde ya da tarlada
islere yardimci olsunlar diye okula
gonderilmemektedir. Kendileri okuma yazma
bilmeyen ya da en ¢ogu birkag yil egitim
goérmius ana babalar kimi durumlarda
cocuklarini okula géndermenin 6nemini takdir
edememektedirler. Kiz ¢cocuklarin egitimi,
geleneksel olarak fazla 6Gnemsenmemektedir.

Diger yandan, kirsal kesimden kente dogru
yasanan nufus hareketi, okullar acik tutmanin
kisi basina maliyetini de ylikseltmistir. Kismi
bir ¢6ziim olarak tagimal egitim baslatilmistir.
Cocuklar servis araclariyla tasima merkezi
olarak secilen okullara tasinmaktadir. Ancak
burada da bazi sorunlar ortaya ¢cikmaktadir:
Belirli yorelerde geleneklerine bagl aileler
ozellikle ergenlik yaslarindaki kiz gocuklarinin
erkeklerle ayni aragta okula gidip gelmelerini
istememektedirler. Bu da kiz gcocuklarin yiiksek
oranda okulu terk etmelerinde dnemli bir
etmendir.

Okullulagma oranlarini artirmanin 6niinde
duran yerel engellerin degerlendirilmesi ve
kampanyanin amaglari agisindan en olumlu
sonugclarin alinmasi igin ‘yerinde’ birgok
arastirma ve planlama galismasi
gerceklestirilmistir.
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KiZ COCUKLARIN OKULLULASMASINA

DESTEK KAMPANYASI

e Proje kapsamindaki dogu ve giineydogu
illerinde kiz cocuklarin egitiminin oniindeki
baslica engel okul ve derslik yetersizligidir.

e Bircok ¢cocuk uzun mesafe kat ederek
okullarina ulagabilmektedir — dogu ve
guneydogu illerinde 57,000 6grenci her giin
okullarina servis araciyla gitmektedir ve
bunlarin 21,000 kadari kizdir. Devamsizhk
ozellikle kisin artmaktadir.

e Tasinma imkani olmayan 52,000 ¢cocugun
da yatil okumasi gerekmektedir ve bu
ailelere glic gelmektedir. Mevcut okullarin
bircogunun fiziksel agidan elverigsiz
durumda bulunmasi, ailelerin ¢cocuklarindan
ayrilmak istememesi onlari cocuklarini
okula gondermekten alikoyan etmenler
arasindadir.

e Kiz cocuklarin okula gonderilmemesi
olgusunda ekonomik gugluklerin de 6nemli
bir payi vardir. Yoksulluk, bircok ailenin kit
kanaat gecinmeyi birinci dncelik olarak
gormesine yol agmaktadir.

e Kit kanaat gecinme durumu bircok aileyi ev
bltcesine katki icin cocuklarini calistirmaya
yoneltmektedir.

e Kiilturel ortam ve ataerkil aile yapilan
yuziinden erkeklerin gereksinimlerine
kizlara gore 6ncelik taninmaktadir; 6yle ki,
kadinlar ve kizlar bile bu egilimdedirler.

e Bircok aile kiz cocuklarin egitimini dnemli
saymamaktadir; erken yasta evlilik daha
oncelikli bir konudur ve ayrica birgok kiz
cocuk ev iglerine yardim etsinler diye evde
tutulmaktadir.

e Basarnl kadin 6rneklerine tanik olmamalari,
koyde yasayan kizlarin dis ve 6zlemlerine
arti deger katacak bir ornegin yoklugu
demektir. ilkégretim okullarindaki 6gretmen
kadrosunun gte birini kadinlar
olusturmasina karsin bunlarin cogunlugu
koylerde degil kent ve kasabalarda gorev
yapmaktadir.

e Cocuklarini okutmak isteyen aileler orta
ogretim sansini ¢cok sinirli gormektedirler.
Clnki birgok kdy okulunda ancak 5. sinifa
kadar egitim yapilabilmektedir. Boylece, 5.
sinifi bitiren ¢ocuklarin bu nedenle
egitimlerine devam edememeleri ‘okul disi
cocuk’ istatistiklerinin artmasina yol
acmaktadir.

Her cocuk icin
Saglik, Egitim, Esitlik, Koruma
iINSANLIGIN GELIiSimi

Kampanya, cesitli bakanliklarin il ve ilge lst
diizey gorevlilerinin bilgilendiriimesi ve
harekete gecirilmesi tzerinde odaklanmistir.
Bu resmi kuruluslar arasinda Milli Egitim
Bakanligi, Saglik Bakanhgi, Tarim ve Koy isleri
Bakanligi ile Calisma ve Sosyal Guivenlik
Bakanliginin yani sira Diyanet isleri Bagkanligi
ve Sosyal Hizmetler ve Cocuk Esirgeme
Kurumu Genel Mudurligi’'nde yer almaktadir.
Ulusal ve yerel medya (elektronik ve basili) da
kampanyay: aktif olarak desteklemistir. Unlii
kisilerin TV spotlari araciligiyla destekleyici
mesajlar vermeleri saglanmistir.

Bugiine kadar elde edilen sonuclar:

Oncelikli 10 ilden 2003 yilinda gelen sayisal
veriler farklihk gostermektedir. Bunlarin arasin-
da en iyi durumda olan Siirt, gegen yil kiz
cocuklarin okullulasmasinda %19'luk bir artis
saglamistir. Siirt'i %11.6 artisla Van ve %6.7
artisla Mus izlemektedir. Bununla birlikte,
rakamlara daha yakindan bakildiginda, birinci
ve altinci siniflara kaydolan kiz gocuklarin
sayisinda onemli bir artis gortlmektedir.
Siirt'te birinci sinifa kaydolan kiz gocuk
sayisindaki artig carpici boyutlardadir. Bugiin
bu ilde birinci siniflardaki kiz orani %57 ile
erkekleri gegmistir. Birinci sinifa kaydolan kiz
sayisindaki artis Sirnak’ta %23 olarak gercek-
lesmistir. Bu artis Van'da %16, Mus'ta ise
%13.5'tir. 6. sinifa kayit acisindan ise artisin en
fazla oldugu illerdeki artis oranlari sirasiyla
%46, %31, %20, %18 ve %13'tlr. Bu sonuclarin
daha detayl analizi gerekmekle birlikte ailelerin
kizlarini 6 yasina geldiginde okula géndermeye
hazir olduklari
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Milli Egitim Bakanhig
ilkogretim Genel Miidiirliigii

Cocuklarr okula yonelten
onemli bir etmen de
hiikiimetin bu yil ders
kitaplarini (icretsiz saglama
karari almis olmasidir.
Boylece bircok yoksul aile
onemli bir ylikten
kurtulmustur. Ayni uygulama
2004-2005 ogretim yilinda da
devam edecektir.




HAYDI KIZLAR OKULA!
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EDiRNE

2004 yilinda, ‘Haydi Kizlar
Okula!” kiz gocuklarinin kayit
oraninin en distik oldugu 23
ile daha yayginlastirilacaktir.

Her ¢ocuk icin
Saghik, Egitim, Esitlik, Koruma
iINSANLIGIN GELiSimi
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yolunda bir sonug ¢ikarmak mimkin
gorinmektedir. Okula baslayan kizlarin okul
devamliliklarini saglamak bir gorev olarak
ortaya ¢ikmaktadir. 6. sinifa kaydolanlardaki
artis ise, ailelerin 5 yil egitim gormus
cocuklarini t¢ yil daha okula gondererek temel
egitimlerini tamamlamalari istegine
baglanabilir.

Edinilen Deneyimler:

Kampanyanin Siirt ve Van illerinde basariya
ulagmasini saglayan muhtemelen en 6nemli
etmen guicli liderliktir. Bu iki ildeki (st diizey
gorevlilerin izledikleri stratejiler, kampanyanin
kapsami genisledikge diger illerdeki yoneticiler
icin de esin kaynagi olacaktir.

Ayni baglamda siyasal kararlilik ve her duzey-
den karar yetkisi tasiyanlarin kampanyaya
destegi belirleyici 5Ghemdedir. Bagbakanin ve
Milli Egitim Bakani'nin acik destedi il ve ilce
duzeyindeki resmi gorevlilere yansimistir
(Basbakanin se¢cim bolgesi Siirt, Milli Egitim
Bakanininki ise Van'dir).

Medyanin gerek ulusal gerekse yerel diizeyde
kampanyaya aktif bicimde katilmasi, halkin
duyarlihdinin artinimasina katkida bulunan
onemli bir etmendir.

Amaclarin ve hedeflerin, bu arada bitlin
taraflarca Ustlenilecek rollerin ve
sorumluluklarin net tanimlandigi sektorler
arasi bir eylem planinin gelistirilmesi, etkili bir

Milli Egitim Bakanhgi

ilkogretim Genel Midiirliiga

ARDAHAN

uygulama i¢cin 6nemli bir ara¢ olmustur.

Kullanici dostu iletisim materyallerinin
kullanilmasi, koylerde, ilgelerde ve illerde
seferberlik saglanmasinda etkili olmustur.

Son derece basit bir logonun ve sloganin
kullaniimasi, hedef kitlenin ve genel olarak
kamuoyunun dikkatini cekmistir.

Ozel sektoriin gerek iilke diizeyinde gerekse
illerde gosterdigi katihm kampanya acisindan
olumlu bir etmendir. Coca—Cola Sirketi
kampanyaya para ve (cretsiz tanitim yardimi
yapmis, bir ilag firmasi olan ibrahim Ethem
Ulagay da egitim ve iletisim materyallerinin
basim ve dagitimini saglamistir. Bu katkilara
karsin, yerel ticari kuruluglardan kaynak
saglama acisindan daha yapilabilecek ¢ok is
vardir ve bu konuda neler yapilabileceginin
arastirilmasi gerekir. Hiikkiimetin egitime
katkida bulunan sirketlerin katkilar 6lgiistinde
%100 vergi bagisikliindan yararlanmalarini
ongoren ‘Egitime %100 Destek Kampanyas!’
bu acgidan degerlendirilmelidir.

Cocuklari okula yonelten 6nemli bir etmen de
hiikiimetin bu yil ders kitaplarini (icretsiz
saglama karari almis olmasidir. Boylece birgok
yoksul aile 6nemli bir ylkten kurtulmustur.

Nihayet, bir bagka 6nemli ders de,
okullulagsmayi artirmak i¢in derslik ve 6gretmen
sayisini da artirma gerekliliginin agikca ortaya
cikmasidir. Hikiimet her iki konu lizerinde de
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KiZ COCUKLARIN OKULLULASMASINA

DESTEK KAMPANYASI

durmaktadir ve genisletilmis bir okul inga
programini baslatmis bulunmaktadir. Ayrica,
2004 yilinda baslamak lizere 6gretmenleri
kirsal yerlesim yerlerinde gorev almaya tesvik
edecek yenilikler Uzerinde karara variimistir.

2004 Yilinin Temel Etkinlikleri

Bugune dek edinilen deneyim ve derslerden
hareketle, il ve ilge diizeyindeki genisleme
evresinde MEB ve UNICEF asagidaki
caligmalan yuritecektir:

e 23 yeni proje ili ile eski illerin ‘ulagiimasi
gli¢’ yorelerinde kiz cocuklarin egitimi
onundeki engellerin belirlenmesi;

o illerdeki resmi gorevililer, toplum liderleri ve
ana babalar arasinda kiz cocuklarin egitimine
iliskin biling ve duyarliigin artinimasi;

o Il ilge ve kdylerdeki lider kisilerin kiz
cocuklarin egitimi konusuna sahip
cikmalarinin saglanmasi;

e Kiz ¢ocuklarin egitiminin 6nemi konusunda
toplum seferberligi/duyarlilik saglayacak
calismalar;

e Cocuk is¢iliginin, cocugun zihinsel
gelisimine zarar verebilecedi gerceginin
kavranmasi i¢in yapilacak ¢alismalar;

e Okullulagmaya yonelik toplum girigsimlerinin
desteklenmesi;

e Zorunlu egitimle ilgili yasalarin
uygulanmasi i¢in yapilacak tanitim ve
destek olusturma calismalari;

e Kiz cocuklarin okullara yonelmelerini sagla-
ma amaciyla illerdeki resmi gorevlilere teknik
yardim ve iletisim materyalleri saglanmasi;

e Yerel egitimler yoluyla il diizeyindeki
yetkililerin (valiler, belediye baskanlari,
muhtarlar, toplum liderleri, imamlar, vb.)
kapasitelerinin gelistirilmesi;

o Gorsel ve yazil medyanin desteginin
alinmasi ve program iletisim stratejilerinin
kullaniimasi;

e Yerel yetkililerle ortak calisma icinde okul ve
ogretmen ihtiyacinin belirlenmesi;

o il diizeyinde 6zel sektoriin katkilarinin
saglanmasi; ulusal diizeyde ise basta Diinya
Bankasi ve AB olmak Uzere kaynak
saglanmasi icin calisiimasi;

Her cocuk icin
Saghk, Egitim, Esitlik, Koruma
INSANLIGIN GELIiSiMi
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Milli Egitim Bakanhg
ilkogretim Genel Miidirliigii

e Bulunduklar yerlerde STK'larla birlikte
calisiimasi;

e Egitimde kalitenin artiriimasi
gereksinimininde dikkate alinmasi. Bu
alanda UNICEF-MEB isbirligi ile yiratilen
‘Cocuk Dostu Okul’ projesinin
hizlandinlmasi ve yayginlastirma igin
planlama ¢alismalarinin yapilmasi.

Butun bu etkinlikler emek yogun niteliktedir ve
bu isler igin saha sorumlulari atanmustir. isteni-
len sonuglarin alinabilmesi icin her bir saha

sorumlusu yaklasik 10 ilden sorumlu olacaktir.

Beklenen Baslica Sonuclar

e Cinsiyet aciginin 2004 yil sonuna kadar

%50 azaltilmasi ve 2005 yili sonuna kadar Kampanyanin ilk alti ayinda

butunuyle kapatilmasi. 40,000 kiz ¢cocuk
.. I egitim-6gretim sistemi igine
e Cocuk Dostu Okullarin dnce pilot dlcekte g gretim s Hiet
alinmstir.

baslatiimasi, bu girisimin daha genis
kapsamli uygulanmasi igin zemin
olusturulmasi.

Karsilasilan Giicltikler

e Okula yeni gelen 6grenciler
icin Eylul ayina kadar
yeterince derslik
saglanmasi.

e Okul kayitlariyla ilgili
verilerin kisa siirede
toplanamamasi
nedeniyle
kampanyanin
izlenmesinin gli¢
hale gelmesi.
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