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  KAKO ĻITATI TABELE 

 
 Obrazovanje-poslednja ZAVRĠENA ġkola: 

 

 Total Pol Tip naselja 
 

 

M
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G
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d
 

D
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g
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N 1198 599 599 704 494 

sig  0.00 0.00 

Bez ġkole 01.8 02 02 01 02 

1 do 7 razreda osnovne ġkole 05.1 04 06 03 08 

Osnovna ġkola (svih 8 razreda) 19.4 17 22 14 27 

Jednogodiġnja ili dvogodiġnja struļna ġkola 01.3 01 02 01 01 

Trogodiġnja struļna ġkola za zanimanja 11.8 15 09 10 14 

Ļetverogodiġnja struļna ġkola za zanimanja 40.4 41 39 44 35 

Gimnazija 04.6 04 06 06 03 

Viġa ġkola, prvi stepen fakulteta 06.3 08 05 07 05 

Fakultet, akademija, visoka ġkola 08.8 08 10 12 04 

Magistratura 00.3 00 00 01  

Doktorat 00.2 00  00 00 

Total 100% 
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Na skali od 1 do 5 ocenite  
opġte stanje u zemlji 

 Total Pol 

  M
u
ġ
k
i

 

Ģ
e
n
s
k
i

 

N 1013 500 513 

sig  0.13 

ocena 1 23.1 23 23 

ocena 2 35.3 37 34 

Sum - 58.4 59 57 

ocena 3 35.1 35 36 

Sum + 04.9 05 04 

ocena 4 03.9 04 04 

ocena 5 01.0 01 01 

Odbija da 
odgovori 

00.5 01 00 

Ne zna 01.0 00 02 

Total 100% 

Mean 2.23 2.24 2.23 

 

¶ Ako tabelirane varijabla predstavlja ocenu ispitanika na nekoj skali onda su dodata joġ 3 reda  

¶ Red oznaļen sa Sum - predstavlja sumu procenata na negativnim ocenama. 

¶ Red oznaļen sa Sum + predstavlja sumu procenata na pozitivnim ocenama. 

¶ Ispod ocena nalaze se ostali nespecifiļni odgovori ispitanika. 

¶ Red oznaļen sa Mean predstavlja aritmetiļku sredinu datih ocena. 

Koje sve marke poznajete? 

 Total 
Tip 

naselja 
  

G
ra

d
 

D
ru

g
o
 

N 502 302 200 

Brend C 97.8 98 98 

Brend A 93.2 95 91 

Brend D 39.1 41 36 

Brend B 22.3 26 17 

Brend E 22.1 19 27 

Drugo 20.9 26 14 

Ne znam ni jednu 00.2 00  

 

¶ Kada su u pitanju multipli odgovori (ispitanik je u moguĺnosti da 
odgovori sa viġe validnih odgovora, modaliteta) podaci u ĺelijama 
predstavljaju procenat (sub)populacije koja spominje, tj. odgovara 
potvrdno na dati modalitet. 

¶ Primetite da nedostaje red 100% to je zato ġto se ovi procenti ne 
sabiraju do 100.  
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REZULTATI 
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 Da li tvoje domaĺinstvo posjeduje sljedeĺe ureĽaje? 

Baza: Ukupna ciljna populacija 
 
 

 
 

 Total Uzrast Pol Ġkola Region 
Tip 

naselja 
Tip domaĺinstva 

Prihod po ļlanu 
domaĺinstva 
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N 655 331 324 326 329 76 92 214 308 133 411 244 528 101 24 2 137 117 133 104 164 

TV ureĽaj  096.0 096 096 096 096 095 095 098 096 093 095 098 096 095 092 100 099 097 093 096 096 

Smartfon (napredni mobilni telefon)   093.1 092 094 094 092 095 095 093 093 094 093 093 094 093 083 100 090 094 095 093 093 

Klasiļni, standardni mobilni telefon starije generacije  036.9 035 039 037 037 036 039 055 028 029 038 035 035 048 033  050 041 031 023 037 

Tablet 036.3 038 034 038 035 036 029 038 031 045 036 036 038 029 025  028 031 039 040 043 

Kompjuter ili laptop 073.7 073 075 078 070 087 070 069 076 075 076 070 075 065 079 100 062 067 076 082 082 

Game player / konzola za igrice koja se povezuje sa TV-om 018.3 020 017 025 011 018 016 016 018 023 023 011 018 021 021  014 021 015 024 020 

Radio ureĽaj ili bilo koji ureĽaj preko koga se moģe sluġati 
radio program 

042.0 040 044 045 039 046 042 040 040 050 042 042 042 038 050 050 037 043 044 048 040 

MP3 Player 013.9 013 015 014 014 020 017 013 014 015 018 007 015 013 004  009 012 019 013 016 

 

96%

93%

37%

36%

74%

18%

42%

14%

TV ureĽaj

Smartfon (napredni mobilni telefon)

Klasiļni, standardni mobilni telefon starije generacije

Tablet

Kompjuter ili laptop

Game player / konzola za igrice koja se povezuje sa TV-om

Radio ureĽaj ili bilo koji ureĽaj preko koga se moģe sluġati
radio program

MP3 Player
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 li ti imaġ pristup tom ureĽaju u domaĺinstvu? Da li ti je dozvoljeno da samostalno koristiġ taj ureĽaj?  

Baza: Ukupna ciljna populacija 
 
 

 
 

 Total Uzrast Pol Ġkola Region 
Tip 

naselja 
Tip domaĺinstva 

Prihod po ļlanu 
domaĺinstva 
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N 649 328 321 325 324 76 91 213 303 133 406 243 523 100 24 2 135 116 133 104 161 

TV ureĽaj  092.4 091 094 092 093 092 095 096 093 086 091 095 093 092 088 100 099 094 089 088 091 

Smartfon (napredni mobilni telefon)   085.2 078 092 086 084 092 093 088 085 081 084 086 086 081 079 100 086 091 083 086 082 

Klasiļni, standardni mobilni telefon starije generacije  025.3 023 027 025 025 025 030 041 018 016 026 025 024 032 017  036 028 019 014 027 

Tablet 033.0 034 032 037 029 034 027 035 028 041 033 032 035 024 025  025 028 038 033 040 

Kompjuter ili laptop 068.4 066 071 073 064 082 068 068 071 063 069 067 070 059 075 100 061 065 071 073 072 

Game player / konzola za igrice koja se povezuje sa 
TV-om 

014.5 015 014 022 007 014 014 014 015 015 018 008 014 015 017  013 017 012 016 015 

Radio ureĽaj ili bilo koji ureĽaj preko koga se moģe 
sluġati radio program 

035.9 032 040 037 035 039 038 036 033 042 035 037 036 034 038 050 033 038 040 034 035 

MP3 Player 011.1 009 013 012 010 018 016 011 012 010 015 005 011 011 004  007 009 017 010 012 

 

92%

85%

25%

33%

68%

15%

36%

11%

TV ureĽaj

Klasiļni, standardni mobilni telefon starije generacije

Kompjuter ili laptop

Radio ureĽaj
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 Da li ti imaġ sopstveni? 

Baza: Ukupna ciljna populacija 
 
 

 
 

 Total Uzrast Pol Ġkola Region 
Tip 

naselja 
Tip domaĺinstva 

Prihod po ļlanu 
domaĺinstva 
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N 655 331 324 326 329 76 92 214 308 133 411 244 528 101 24 2 137 117 133 104 164 

TV ureĽaj  20.9 18 24 22 20 32 24 15 20 33 25 14 21 18 29 50 09 17 22 39 21 

Smartfon (napredni mobilni telefon)   77.3 63 91 80 74 96 97 79 75 80 79 75 77 80 79 50 78 82 78 82 70 

Klasiļni, standardni mobilni telefon starije generacije  15.7 12 19 20 12 22 20 18 11 23 16 16 16 16 17  14 17 18 19 12 

Tablet 27.5 21 34 33 22 42 35 22 29 33 28 26 28 25 33 50 20 26 25 44 26 

Kompjuter ili laptop 11.9 12 11 18 05 13 11 10 11 17 14 08 12 12 13  10 13 13 18 08 

Game player / konzola za igrice koja se povezuje sa TV-om 11.5 08 15 13 10 18 22 08 07 27 09 15 12 12 08  07 12 14 14 10 

Radio ureĽaj ili bilo koji ureĽaj preko koga se moģe sluġati radio 
program 

06.4 03 10 07 06 14 15 05 06 09 08 04 06 08 04  05 04 07 09 07 

21%

77%

16%

28%

12%

12%

6%

TV ureĽaj

Smartfon (napredni mobilni telefon)

Klasiļni, standardni mobilni telefon starije generacije

Tablet

Kompjuter ili laptop

Game player / konzola za igrice koja se povezuje sa
TV-om

Radio ureĽaj ili bilo koji ureĽaj preko koga se moģe
sluġati radio program



ISTRAĢIVANJE O KONZUMACIJI MEDIJA MEņU DJECOM U CRNOJ GORI - PRISTUP Oktobar 2018. 

16 
 

TV ureĽaj - Tip 

Base: Djeca koja imaju sopstveni TV 

 
 

 Total Uzrast Pol Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 137 59 78 71 66 24 22 32 61 44 103 34 111 18 7 1 13 20 29 41 34 

sig  0.98 0.52 0.55 0.90 0.98 0.41 0.40 

Smart TV 020.4 020 021 018 023 025 009 022 021 018 020 021 025    023 010 014 020 032 

Klasiļan TV 079.6 080 079 082 077 075 091 078 079 082 080 079 075 100 100 100 077 090 086 080 068 

Total 100% 

 

Smart TV
20%

Klasiļan TV
80%
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Mobilni telefon  - Tip 

Base: Djeca koja imaju sopstveni mobilni telefon 

 
 

 Total Uzrast Pol Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 506 210 296 262 244 73 89 170 230 106 324 182 405 81 19 1 107 96 104 85 114 

sig  0.00 0.44 0.68 0.56 0.03 0.45 0.67 

Smartphone 057.5 050 063 059 056 067 064 055 060 057 061 051 059 051 068  056 060 058 062 053 

Klasiļan mobilni telefon 042.5 050 037 041 044 033 036 045 040 043 039 049 041 049 032 100 044 040 042 038 047 

Total 100% 
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57%
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43%
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine? - Televiziju 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total Uzrast 
Djeļiji  

Pol 
Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.93 0.94 0.13 0.88 1.00 1.00 

Svakodnevno  67.3  67 65 70 71 63 65 70 69 58 65 71 69 60 57  69 74 65 71 59 

Samo tokom radnih dana 02.2  02 03 01 02 01 03 01 01 06 03  01 09   01 02 05 02 01 

Samo u danima vikenda 05.6  06 07 04 06 03 07 08 03 06 06 04 05 06 14  07 04 06 09 03 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 08.3  08 09 07 08 07 10 04 07 20 07 11 08 09 07  07 09 08 04 14 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 10.8  11 10 12 09 18 08 10 13 06 12 09 10 13 14  08 11 12 11 12 

Jednom nedjeljno 01.2  01 02 01   04 02 01  01 02 01 02   03  02  01 

Uoġte ne koristim 02.2  02 01 03 03 03 01 02 03 02 03 01 02  07     02 08 

Ne mogu da procijenim 02.5  02 03 02 01 05 02 03 03 02 03 02 03 02   04 02 03 02 01 

Total 100% 
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11%
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Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine? ï Kablovsku TV 

Baza: Djeca 12 do 17 godina  

 
 

 Total Uzrast 
Djeļiji  

Pol 
Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.48 0.32 0.00 0.75 1.00 1.00 

Svakodnevno  53.7  54 52 56 60 50 47 54 58 43 53 54 55 49 50  51 63 48 55 52 

Samo tokom radnih dana 04.6  05 06 03 06 04 03 03 06 05 06 03 05 04   01 07 03 04 08 

Samo u danima vikenda 03.4  03 04 03 04 01 04 07 02 02 04 03 03 04 07  04 04 03 05 01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 09.0  09 12 06 09 09 09 02 07 25 08 11 08 11 14  08 09 08 07 12 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 10.2  10 09 11 08 18 07 10 10 09 10 10 10 09 14  10 09 12 11 10 

Jednom nedjeljno 02.8  03 03 03 01 03 05 05 01 05 02 03 02 04 07  04 02 03 04 01 

Uoġte ne koristim 12.0  12 10 14 09 09 20 18 08 11 12 13 13 11 07  17 07 14 09 12 

Ne mogu da procijenim 04.3  04 04 05 03 05 05 02 07 02 05 03 04 09   04  09 05 03 

Total 100% 
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Samo tokom radnih dana
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Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)
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Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Satelitsku TV 

Baza: Djeca 12 do 17 godina  

 
 

 Total Uzrast 
Djeļiji  

Pol 
Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.81 0.79 0.95 0.81 1.00 1.00 

Svakodnevno  20.4  20 22 18 18 16 28 25 18 17 21 20 22 15 07  29 21 20 20 12 

Samo tokom radnih dana 01.2  01 01 01 03   02 01 02 01 01 02     04 02  01 

Samo u danima vikenda 01.9  02 02 01 02 01 02 01 01 05 02 02 01 06   01  06 02  

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 02.2  02 02 02 01 01 04 02 02 03 03 01 02 04   01 02 02 02 04 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 04.3  04 06 03 03 08 04 01 06 06 06 02 04 02 14  01 02 05 11 04 

Jednom nedjeljno 00.3  00 01    01  01  00  00      02   

Uoġte ne koristim 61.7  62 57 67 63 68 54 63 60 63 59 67 63 53 64  58 68 55 59 68 

Ne mogu da procijenim 08.0  08 08 08 11 05 05 06 11 05 08 08 06 19 14  08 04 11 07 10 

Total 100% 
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Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Internet TV 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.84 0.96 0.92 0.06 1.00 1.00 

Svakodnevno  11.7  12 13 10 14 04 14 11 14 08 15 06 12 13   14 05 09 13 16 

Samo tokom radnih dana 00.3  00 01    01   02 00   02     02   

Samo u danima vikenda 02.8  03 02 04 03 03 02 02 03 05 03 03 02 09   04 02 05 04  

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 03.1  03 05 01 02 03 05 07 01 02 03 03 03  07   09 03 04 01 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 04.9  05 05 05 06 07 02 05 02 12 02 09 05 06 07  03 07 06 07 03 

Jednom nedjeljno 02.5  02 02 03 03 03 02 01 03 05 03 02 02 04 14  01 04 03 04 01 

Uoġte ne koristim 69.4  69 66 73 69 75 66 72 73 57 67 73 71 62 64  76 74 62 63 71 

Ne mogu da procijenim 05.2  05 06 04 04 07 07 03 05 11 06 04 05 04 07  01  11 07 07 

Total 100% 
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Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Mobilnu TV 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 

 

 9
-1

1
 g

o
d
in

a
 

1
2
-1

7
 g

o
d
in

a
 

M
u
ġ
k
i

 

Ģ
e
n
s
k
i

 

O
s
n
o
v
n
a
 

G
im

n
a
z
ija

 

S
t
r
u
ļ
n
a
 
ġ
k
o
l
a

 

S
je

v
e
r 

C
e
n
ta

r 

J
u
g
 

U
rb

a
n

 

O
s
ta

lo
 

N
a
j
b
l
i
ģ
a
 

p
o
ro

d
ic

a
 

(r
o
d
it
e
lji

/s
ta

ra

te
lji

) 
s
 

d
je

c
o
m

/d
je

te
t

o
m

 

V
i
ġ
e
g
e
n
e
r
a
c
i
j

s
k
a
 p

o
ro

d
ic

a
 

S
a
m

o
h
ra

n
i 

ro
d
it
e
lj 

s
 

d
je

c
o
m

/d
je

te
t

o
m

 
O

th
e
r 

D
o
 8

0
 E

U
R

 

8
1
 -

 1
2
5
 E

U
R

 

1
2
6
 -

 1
8
5
 

E
U

R
 

O
v
e
r 

1
8
5
 

E
U

R
 

O
d
b
ija

 

N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.79 1.00 1.00 0.32 1.00 1.00 

Svakodnevno  08.0  08 10 06 09 05 09 08 09 06 11 03 09 04   07 04 06 09 14 

Samo tokom radnih dana 00.9  01 01 01 01 01 01  01 03 01 01 01      02 02 01 

Samo u danima vikenda 03.4  03 03 04 04 01 03 04 03 05 04 03 02 09 07  04  08 04 01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 02.2  02 03 01 01 03 03 02 01 05 02 03 02 04   01 04 03 04  

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 03.7  04 02 05 02 08 03 05 03 05 02 06 03 02 29  06 04 02 05 03 

Jednom nedjeljno 02.8  03 03 03 02 05 02 02 01 08 02 03 03 04    07 06 02  

Uoġte ne koristim 75.9  76 74 78 78 76 73 75 80 66 74 79 78 70 64  76 81 71 73 78 

Ne mogu da procijenim 03.1  03 04 03 03  05 05 02 03 03 03 03 06   06 02 03 02 03 

Total 100% 
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Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - TV generalno 

Baza: Djeca 12 do 17 godina  

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.82 0.45 0.13 0.68 1.00 0.95 

Svakodnevno  56.2  56 52 61 57 51 59 57 61 43 53 61 57 57 43  60 67 55 50 51 

Samo tokom radnih dana 00.9  01 02  01  01  02  01  01     02 02  01 

Samo u danima vikenda 03.7  04 05 03 03 04 05 06 01 06 04 03 04 02   03 02 08 05 01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 08.3  08 09 07 08 08 09 04 07 20 07 11 09 06 07  06 11 08 04 14 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 10.8  11 11 11 08 21 08 12 10 11 12 09 08 19 36  08 11 15 13 08 

Jednom nedjeljno 01.2  01 02 01  01 03 01 01 02 01 01 02    03  03   

Uoġte ne koristim 14.2  14 14 14 18 09 12 13 14 15 16 11 15 11 14  10 09 09 25 19 

Ne mogu da procijenim 04.6  05 06 03 05 05 03 08 03 03 05 04 05 04   11  02 04 05 

Total 100% 
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Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Radio u kolima 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 1.00 0.71 0.97 0.70 1.00 0.59 

Svakodnevno  08.3  08 08 08 10 05 08 04 10 11 10 05 09 06 07  04 05 05 07 19 

Samo tokom radnih dana 00.9  01 01 01 01 01   01 02 01  01       04 01 

Samo u danima vikenda 01.9  02 02 01 01 03 02 02 01 03 02 01 02 02   01  05 02 01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 02.8  03 03 03 03 03 03 03 02 05 03 02 03 04   03  05 07  

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 07.4  07 08 07 07 05 10 08 08 06 06 10 07 06 14  10 07 09 13  

Jednom nedjeljno 01.9  02 02 02 01 01 03 04 01 02 01 03 02 02   03 02 02  03 

Uoġte ne koristim 67.3  67 65 70 64 68 72 73 67 60 66 70 68 62 71  68 79 67 64 60 

Ne mogu da procijenim 09.6  10 11 08 12 13 02 08 10 12 10 09 08 17 07  11 07 09 04 15 

Total 100% 
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Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Radio preko MP3 ureĽaja 

Base: Children Children 12 - 17 godina old 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.90 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 

Svakodnevno  03.4  03 02 05 02 05 04 02 03 08 04 02 04 02   01 02 05 04 05 

Samo tokom radnih dana 00.6  01 01  01  01 01 01  01  01        03 

Samo u danima vikenda 02.2  02 02 03 03  02  02 06 03  01 06 07    06 04 01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 01.5  02 01 02  07   02 03 01 02 02    01  05 02  

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 02.2  02 02 02 01 03 03 03 02 02 02 03 02 02   04 04 02 02  

Jednom nedjeljno 01.5  02 02 01 01 04 01 02 01 03 01 02 02  07  01  02 05  

Uoġte ne koristim 83.6  84 82 85 87 80 82 87 86 74 82 87 84 83 86  86 89 77 79 86 

Ne mogu da procijenim 04.9  05 06 03 06 01 07 06 05 05 05 05 05 06   06 05 05 05 04 

Total 100% 
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84%
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Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim



ISTRAĢIVANJE O KONZUMACIJI MEDIJA MEņU DJECOM U CRNOJ GORI - PRISTUP Oktobar 2018. 

26 
 

Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine? - Radio preko mobilnog 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.57 1.00 0.47 0.90 1.00 1.00 

Svakodnevno  14.2  14 13 16 14 13 15 06 20 15 15 12 16 06 14  08 07 15 14 25 

Samo tokom radnih dana 01.5  02 02 01 01 03 02  02 03 01 02 02     02 02 05  

Samo u danima vikenda 01.9  02 02 01 01 03 03 02 02 02 02 01 02 02   01 04 03  01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 01.9  02 02 01 02 03 01 01 03 02 02 01 01 06 07  01 02  04 03 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 05.9  06 06 06 04 08 08 08 03 09 05 07 06 09   07 11 06 04 03 

Jednom nedjeljno 03.1  03 04 03 02 07 02 02 03 06 03 03 02 02 21  03  05 05 03 

Uoġte ne koristim 65.1  65 62 69 69 59 64 75 61 57 63 70 65 70 57  71 67 65 64 59 

Ne mogu da procijenim 06.5  06 09 03 08 05 04 07 07 06 08 04 07 04   08 09 05 04 07 

Total 100% 

 

14%

2%

2%

2%

6%

3%

65%

7%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine? - Online radio (perko PC ili laptopa) 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.04 0.99 0.98 0.60 1.00 1.00 

Svakodnevno  04.3  04 04 05 04 08 01 03 04 08 04 05 05 04   06 02 03 04 07 

Samo tokom radnih dana 00.9  01 01 01 01  01  01 02 01  01  07   02 02 02  

Samo u danima vikenda 01.2  01 01 01 02 01  01 01 02 01 01 01 04    02 03 02  

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 04.6  05 08 01 03 05 07 04 05 06 06 02 05 04   03 09 03 07 03 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 04.3  04 04 05 04 07 03 03 06 03 05 03 04 06 07  06 04 03 05 04 

Jednom nedjeljno 03.4  03 01 06 02 08 02 02 01 11 03 03 03 04   03 02 05 09  

Uoġte ne koristim 76.2  76 75 78 76 68 83 84 76 63 73 82 77 70 86  78 75 79 70 78 

Ne mogu da procijenim 04.9  05 06 03 07 03 03 04 05 06 06 03 05 06   06 05 03 02 08 

Total 100% 
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3%

76%

5%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine? - Radio generalno 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.22 0.98 0.63 0.21 0.86 0.89 

Svakodnevno  14.8  15 11 19 15 12 16 09 19 14 15 14 16 11 07  10 09 18 21 16 

Samo tokom radnih dana 00.9  01 02   01 02  01 03 01  01 02    02 02  01 

Samo u danima vikenda 01.5  02 02 01 01 04  01  06 02 01 02 02   01  03 04  

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 05.2  05 08 02 02 08 09 04 08 02 06 03 06 02 07  04 07 05 05 05 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 09.3  09 09 10 08 11 10 08 09 11 10 09 09 13   10 16 06 11 05 

Jednom nedjeljno 05.2  05 05 05 06 05 03 05 03 12 03 09 06 02 07  07 04 02 07 07 

Uoġte ne koristim 52.2  52 53 52 56 47 50 60 50 45 50 56 52 43 79  57 56 52 50 47 

Ne mogu da procijenim 10.8  11 11 11 11 12 10 12 11 08 13 08 09 26   11 07 14 02 18 

Total 100% 
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2%

5%
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5%

52%

11%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Dnevne novine ġtampano izdanje 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 1.00 1.00 1.00 0.93 1.00 1.00 

Svakodnevno  01.5  02 02 01 03 01  01 01 03 02 01 02    01  03 02 01 

Samo tokom radnih dana 00.6  01 01 01 01  01  01 02 01  00 02     03   

Samo u danima vikenda 01.2  01 02 01 01 03 01  01 03 01 01 01 02   01 02 02  01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 00.6  01 01 01 01  01 01  02 01  00  07    02  01 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 01.9  02 02 01 03 03   01 08 02 01 02 02     03 05 01 

Jednom nedjeljno 02.5  02 03 02 03 04 01 03 01 05 02 03 03 02   01 04 02 04 03 

Uoġte ne koristim 85.8  86 84 88 85 83 90 92 87 74 83 91 86 83 93  86 91 85 88 81 

Ne mogu da procijenim 05.9  06 06 05 06 07 05 04 08 05 07 03 06 09   10 04 02 02 11 

Total 100% 
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1%

1%
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3%

86%

6%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine? ï Online dnevne novine 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 1.00 1.00 0.47 0.29 1.00 1.00 

Svakodnevno  04.9  05 06 04 07 03 03 01 07 08 07 02 06 02   01  06 07 10 

Samo tokom radnih dana 02.2  02 04 01 01 04 02 01 02 05 03 01 02 04    02 03 04 03 

Samo u danima vikenda 00.6  01 01 01  03   01 02 00 01 01      02  01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 02.8  03 02 03 02 03 04 01 04 03 03 02 03  14   07 03 02 03 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 04.0  04 04 04 04 05 03 04 05 03 03 05 04 06   04 05 05 04 03 

Jednom nedjeljno 05.2  05 05 05 05 07 04 09 03 05 04 07 05 06   10 05 05 05 01 

Uoġte ne koristim 73.8  74 72 76 75 66 78 81 73 65 71 79 74 68 86  78 77 73 77 66 

Ne mogu da procijenim 06.5  06 06 07 06 11 04 03 07 11 08 03 06 13   07 04 05 02 14 

Total 100% 
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1%

3%

4%

5%

74%

7%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim



ISTRAĢIVANJE O KONZUMACIJI MEDIJA MEņU DJECOM U CRNOJ GORI - PRISTUP Oktobar 2018. 

31 
 

Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Dnevne novine generalno 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 1.00 1.00 0.63 0.80 1.00 1.00 

Svakodnevno  04.0  04 04 04 05 04 02  06 06 05 02 05      05 05 10 

Samo tokom radnih dana 01.9  02 03 01 01 04 02 01 01 06 02 01 02 02     05 02 03 

Samo u danima vikenda 01.2  01 01 01 02 01   01 03 01 02 01 02     02 04 01 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 03.7  04 04 03 03 03 05 05 03 05 03 04 03 04 14  03 04 05 04 04 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 04.6  05 05 04 04 07 04 09 03 02 05 03 05 04   07 07 03 05 01 

Jednom nedjeljno 77.5  77 75 80 78 74 79 83 77 69 75 83 78 72 86  82 84 79 77 67 

Uoġte ne koristim 07.1  07 07 07 07 08 07 02 10 09 08 05 06 15   08 05 03 04 14 

Total 100% 
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78%

7%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje
(5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-
4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Internet informativne portale I stranice 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.79 0.11 0.40 0.24 1.00 0.99 

Svakodnevno  10.5  10 11 10 11 07 13 07 14 08 12 08 11 09 07  07 04 14 16 12 

Samo tokom radnih dana 00.3  00 01    01   02 00   02     02   

Samo u danima vikenda 02.8  03 04 01 04 03 01 01 04 03 03 02 03 02     03 05 05 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 03.1  03 04 02 01 03 07 02 04 03 04 02 03 02   03 05 02 04 03 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 07.7  08 07 08 04 16 07 08 06 11 07 09 07 09 14  11 12 05 04 07 

Jednom nedjeljno 04.3  04 06 03 04 03 07 09 01 05 05 03 05 04   11 02 05 04  

Uoġte ne koristim 61.4  61 57 66 70 53 54 67 60 55 56 71 61 57 79  57 63 64 64 60 

Ne mogu da procijenim 09.9  10 11 09 06 17 11 06 11 14 12 06 10 15   11 14 08 04 12 

Total 100% 
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61%
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Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Nedjeljnike 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 1.00 0.99 0.91 0.93 1.00 1.00 

Svakodnevno  01.2  01 01 02 01 01 01  02 02 01 01 01 02     03 02 01 

Samo tokom radnih dana 00.6  01 01 01  01 01   03 01  00 02     02 02  

Samo u danima vikenda 01.2  01 02 01 01 01 01 01 01 02 01 01 02      02 02 03 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 01.2  01 02  01 03 01  01 05 02  01 04    02 03 02  

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 00.9  01  02 01 01   01 03 01  01  07  01  02  01 

Jednom nedjeljno 02.2  02 02 03 03 03  04 02  03  03    04 02 02 02 01 

Uoġte ne koristim 84.3  84 84 84 81 83 91 92 83 74 80 92 84 81 93  88 89 83 84 78 

Ne mogu da procijenim 08.3  08 09 08 12 07 04 03 10 12 10 06 08 11   07 07 05 07 15 

Total 100% 
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84%
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Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Mjeseļnike 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 1.00 1.00 0.43 0.83 1.00 1.00 

Svakodnevno  01.5  02 02 01 02 01 01  03 02 02 01 02      02 04 03 

Samo tokom radnih dana 01.2  01 01 01 01 03 01 01 01 02 02  02      02 02 03 

Samo u danima vikenda 02.2  02 03 01 01 05 01  01 08 03 01 02 04 07   04 05 04  

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 01.9  02 01 03 02 01 02  03 02 02 01 01 06    02 03  04 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 02.5  02 02 03 03 03 01 03 01 05 02 03 03 02   04 02 03 02 01 

Jednom nedjeljno 81.8  82 83 80 81 79 86 94 77 72 78 89 83 77 86  90 81 82 82 74 

Uoġte ne koristim 09.0  09 08 10 10 08 08 02 13 11 11 06 09 11 07  06 12 05 07 15 

Total 100% 
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82%

9%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje
(5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-
4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Knjge ġtampano iizdanje 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.61 0.79 0.73 0.32 1.00 0.72 

Svakodnevno  16.0  16 13 19 21 13 11 12 18 17 16 16 16 21 07  14 14 12 13 26 

Samo tokom radnih dana 02.8  03 03 03 03 03 03 03 03 02 04 01 02 06   03 04   07 

Samo u danima vikenda 05.6  06 06 05 04 07 07 06 06 05 06 05 04 15   06 04 11 02 05 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 05.9  06 07 05 04 07 08 05 06 08 06 06 06 06   04 07 03 09 07 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 10.5  10 08 13 12 13 07 08 13 09 12 09 11 06 14  11 11 14 07 10 

Jednom nedjeljno 15.7  16 16 16 16 12 18 14 17 15 14 19 15 17 29  11 21 21 18 10 

Uoġte ne koristim 24.7  25 27 22 22 25 28 33 18 28 21 31 25 19 36  31 14 20 32 26 

Ne mogu da procijenim 18.8  19 19 18 18 21 18 20 19 17 22 14 21 09 14  21 26 20 20 10 

Total 100% 
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11%

16%

25%

19%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim

Ne mogu da procijenim
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Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - E ï book / Elektronske knjige 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.40 0.96 0.43 0.31 1.00 1.00 

Svakodnevno  05.9  06 04 08 07 07 03 01 09 06 08 03 07 02   04 05 03 09 08 

Samo tokom radnih dana 03.4  03 02 05 02 07 03 01 04 06 04 02 02 13   03 02 06 04 03 

Samo u danima vikenda 02.5  02 03 02 03 03 01  02 08 04  02 04 07    05 04 04 

Veĺinu dana tokom nedjelje (5-6 dana) 03.4  03 05 02 04 04 01 04 03 03 03 03 03 04   06 04 02  05 

Nekoliko dana u nedjelji (3-4) 04.0  04 05 03 04 05 02 06 04 02 04 04 05 02   07 04 05 02 03 

Jednom nedjeljno 73.1  73 75 71 71 67 83 83 71 63 69 81 75 64 79  75 77 64 80 71 

Uoġte ne koristim 07.7  08 06 09 08 08 07 06 07 12 08 07 07 11 14  06 09 17 02 05 

Total 100% 
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4%

73%

8%

Svakodnevno

Samo tokom radnih dana

Samo u danima vikenda

Veĺinu dana tokom nedjelje
(5-6 dana)

Nekoliko dana u nedjelji (3-
4)

Jednom nedjeljno

Uoġte ne koristim



ISTRAĢIVANJE O KONZUMACIJI MEDIJA MEņU DJECOM U CRNOJ GORI - PRISTUP Oktobar 2018. 

37 
 

 Koliko ļesto koristiġ/pratiġ u tipiļnoj nedjelji tokom ġkolske godine?  - Tabela frekvencija 
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Televiziju 324 67.3 02.2 05.6 08.3 10.8 01.2 02.2 02.5 

100% 

Kablovsku televiziju 324 53.7 04.6 03.4 09.0 10.2 02.8 12.0 04.3 

Satelitsku televiziju 324 20.4 01.2 01.9 02.2 04.3 00.3 61.7 08.0 

TV preko interneta 324 11.7 00.3 02.8 03.1 04.9 02.5 69.4 05.2 

TV preko mobilnog  324 08.0 00.9 03.4 02.2 03.7 02.8 75.9 03.1 

TV generalno 324 56.2 00.9 03.7 08.3 10.8 01.2 14.2 04.6 

Radio u automobilu 324 08.3 00.9 01.9 02.8 07.4 01.9 67.3 09.6 

Radio putem MP3 ureĽaja 324 03.4 00.6 02.2 01.5 02.2 01.5 83.6 04.9 

Radio putem mobilnog telefona 324 14.2 01.5 01.9 01.9 05.9 03.1 65.1 06.5 

Online radio (preko kompjutera/Laptopa) 324 04.3 00.9 01.2 04.6 04.3 03.4 76.2 04.9 

Radio generalno 324 14.8 00.9 01.5 05.2 09.3 05.2 52.2 10.8 

Dnevne novine/ġtampano izdanje 324 01.5 00.6 01.2 00.6 01.9 02.5 85.8 05.9 

Dnevne novine/internet izdanje 324 04.9 02.2 00.6 02.8 04.0 05.2 73.8 06.5 

Dnevne novine generalno 324 04.0  01.9 01.2 03.7 04.6 77.5 07.1 

Websajtove I portale koji prenose vijesti 324 10.5 00.3 02.8 03.1 07.7 04.3 61.4 09.9 

Nedjeljnike 324 01.2 00.6 01.2 01.2 00.9 02.2 84.3 08.3 

Mjeseļnike 324 01.5  01.2 02.2 01.9 02.5 81.8 09.0 

Knjige ï ġtampana izdanja 324 16.0 02.8 05.6 05.9 10.5 15.7 24.7 18.8 

Knjige ï elektronska izdanja 324 05.9  03.4 02.5 03.4 04.0 73.1 07.7 
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Putem  kojih medija si se informisao/informisala u protekloj  nedjelji o stvarima koje te interesuju?   

Viġestruki odgovor; Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

Google I sliļni pretraģivaļi 42.0  42 37 48 46 43 35 40 43 43 39 47 45 28 36  29 53 50 57 27 

Facebook 39.2  39 42 37 30 46 49 40 42 31 42 34 38 45 36  40 37 38 50 33 

Instagram 34.6  35 30 39 28 33 47 35 37 28 33 38 35 32 36  40 32 38 38 26 

TV vijesti 33.6  34 36 31 35 25 38 25 40 32 32 36 34 36 21  31 33 33 34 37 

You-tube 30.2  30 30 31 31 32 27 34 30 25 28 34 30 30 36  29 44 38 25 18 

Internet informativni portali I stranice 19.4  19 20 19 13 28 23 20 18 22 18 22 20 15 29  21 11 18 21 25 

Online dnevne novine 14.2  14 13 15 14 14 14 21 09 15 15 13 13 19 21  22 11 15 11 11 

Aplikacije na mobilnim telefonima 09.6  10 08 12 11 16 02 08 07 17 08 13 09 11 14  08 07 14 07 11 

Magazini 03.1  03 02 05 01 05 04 01 03 06 04 01 02 09     08 02 05 

Blogovi I online forumi 02.5  02 02 03 02 01 04  04 03 01 04 03  07    05 09  

Dnevne novine ġtampana izdanja 01.9  02 03 01 03 03   02 05 02 01 02 02 07   02 03 04 01 

Nedjeljnici 01.5  02 02 01 01 04 01  01 06 02 01 02 02     03 05  

Radio vijesti 01.2  01 02  01 01 01  01 03 02  01 02     02 02 03 

Twitter 00.6  01 01 01  01 01  01  01  00  07     04  

 

42%

39%

35%

34%

30%

19%

14%

10%

3%

3%

2%

Google I sliļni pretraģivaļi

Facebook

Instagram

TV vijesti

You-tube

Internet informativni portali Ié

Online dnevne novine

Aplikacije na mobilnim telefonima

Magazini

Blogovi I online forumi

Dnevne novine ġtampana izdanja
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Koliko si ġtampanih izdanja knjiga proļitao/proļitala u proteklih 12 mjeseci? 

Baza: Ukupna ciljna populacija 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 655 331 324 326 329 487 76 92 214 308 133 411 244 528 101 24 2 137 117 133 104 164 

sig  0.95 0.03 0.07 0.32 0.19 0.31 0.00 

 1 - 2 28.4 29 28 30 26 27 26 39 25 31 27 31 25 28 29 33 50 28 37 29 32 20 

 3 - 5 27.2 27 27 26 28 28 21 27 30 25 28 25 32 25 37 25 50 24 29 32 20 29 

6 I viġe 22.0 21 23 18 26 22 32 14 23 23 17 22 22 23 19 08  20 25 15 13 32 

Nijednu 22.4 22 23 25 19 23 21 20 21 21 28 23 22 23 16 33  27 09 25 35 18 

Total 100% 

 

1 - 2
29%

3 - 5
27%

6 I viġe
22%

Nijednu
22%
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Koliko si elektronskih izdanja knjiga proļitao/proļitala u proteklih 12 mjeseci? 

Baza: Ukupna ciljna populacija 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 655 331 324 326 329 487 76 92 214 308 133 411 244 528 101 24 2 137 117 133 104 164 

sig  0.10 0.01 0.67 0.05 0.01 1.00 0.81 

 1 - 2 011.3 009 013 014 009 011 014 008 008 011 017 013 008 011 013 004  013 007 012 011 013 

 3 - 5 004.9 004 006 002 007 004 011 005 003 006 007 006 003 004 007 008  004 006 003 004 007 

6 I viġe 002.3 002 003 003 002 002 004 001 000 003 003 003 001 002 003   005 003 001 001 002 

Nijednu 081.5 085 078 081 082 082 071 086 088 081 073 078 088 082 077 088 100 078 085 084 085 078 

Total 100% 

 

1 - 2
11%

3 - 5
5%

6 I viġe
2%

Nijednu
82%
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Kada razmiġljaġ o medijima, koji od njih, po tvom miġljenju, ima najveĺi uticaj na é. - Tebe 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.81 0.86 0.93 0.92 1.00 1.00 

Internet generalno 44.4  44 46 43 43 46 46 49 42 42 41 50 44 40 57  51 35 50 50 36 

Druġtvene mreģe 23.5  23 23 24 17 30 28 28 22 20 23 24 23 26 29  25 26 23 23 21 

TV 14.2  14 17 11 17 08 15 15 16 08 16 11 13 21 07  17 14 15 11 14 

Knjige 04.9  05 04 07 04 08 03 02 07 05 06 03 06     04  05 15 

Magazini / mjeseļnici i nedjeljnici 00.9  01 01 01 01 03    05 01 01 01 02     02 04  

Dnevne novine 00.9  01  02 01  01  01 03 01  01 02     02 02 01 

Radio 00.6  01  01 01    01 02 01  00 02     02 02  

Neġto drugo 00.3  00  01 01     02  01 00        01 

Niġta 05.6  06 04 07 07 03 05 04 07 05 06 04 06 06   04 12 03 02 07 

Ne zna  04.6  05 05 04 08 03 01 02 04 11 04 05 05  07  03 09 05 02 05 

Total 100% 

44%

24%

14%

5%

1%

1%

1%

0%

6%

5%

Internet generalno

Druġtvene mreģe

TV

Knjige

Magazini / mjeseļnici i nedjeljnici

Dnevne novine

Radio

Neġto drugo

Niġta

Ne zna
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Kada razmiġljaġ o medijima, koji od njih, po tvom miġljenju, ima najveĺi uticaj na é - Tvoje vrġnjake I drugare 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.99 0.93 0.99 0.53 1.00 1.00 

Interent generalno 51.5  52 50 54 51 57 49 55 48 54 48 58 52 45 57  56 47 52 45 56 

Druġtvene mreģe 32.1  32 33 31 28 37 36 39 32 22 33 30 32 30 36  38 30 30 36 27 

TV 08.3  08 10 07 10 04 10 06 11 06 11 03 07 17   04 11 14 09 05 

Pozoriġte 00.6  01  01 01    01 02 01  00 02      02 01 

Knjige 00.3  00  01   01  01  00  00        01 

Bioskop 00.3  00 01  01    01  00  00       02  

Radio 00.3  00 01   01    02 00  00       02  

Dnevne novine 00.3  00  01 01     02 00  00       02  

Niġta 02.2  02 02 02 02  04  03 03 02 02 02 04    05  04 03 

Ne zna  04.0  04 04 05 08 01  01 03 11 02 07 04 02 07  03 07 05  05 

Total 100% 

 

52%

32%

8%

1%

0%

0%

0%

0%

2%

4%

Interent generalno

Druġtvene mreģe

TV

Pozoriġte

Knjige

Bioskop

Radio

Dnevne novine

Niġta

Ne zna
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Kada razmiġljaġ o druġtvenim institucijama ili istaknutim pojedincima, ko po tvom miġljenju ima najveĺi uticaj naé-  Tebe 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 1.00 1.00 0.82 0.82 1.00 1.00 

Porodica 65.1  65 65 65 67 58 68 77 64 48 61 72 66 66 50  75 74 61 50 64 

Prijatelji  15.4  15 14 17 11 20 20 06 18 25 16 15 15 15 21  08 12 23 16 18 

Blogeri, vlogeri, Youtuberi 04.6  05 05 04 06 05 01 02 05 09 07 01 05 02    02 03 20 01 

Ġkola 04.6  05 04 05 05 05 03 06 05 02 04 06 04 06 07  08 04 03 02 05 

Sportisti 03.4  03 05 02 04 01 04 02 06  04 02 03 02 14  03 04 02 02 07 

Umjetnici 01.2  01 01 02 02 01  02 01 02 02  02    03  02  01 

Uspjeġni poslovni ljudi 00.6  01  01  03  01  02 01  01    01  02   

Novinari 00.6  01 01  01 01    03 01  00 02     02 02  

Intelektualci 00.6  01 01 01  03  01  02 00 01 00  07     04  

Politiļari 00.3  00 01  01   01   00  00       02  

Liļnosti iz ġou biznisa, TV zvijezde, rijaliti zvijezde 00.3  00  01 01     02 00   02      02  

Neko drugi 00.3  00 01    01  01   01 00      02   

Niko 00.9  01 01 01 01 01    05 01 01 01      02 02 01 

Ne zna 01.9  02 02 01 02 01 02 03 01 03 02 02 02 04   01 05 02  01 

Total 100% 

 

65%

15%

5%

5%

3%

1%

1%

1%

1%

0%

0%

Porodica

Prijatelji

Blogeri, vlogeri, Youtuberi

Ġkola

Sportisti

Umjetnici

Uspjeġni poslovni ljudi

Novinari

Intelektualci

Politiļari

Liļnosti iz ġou biznisa, TV zvijezde, rijaliti zvijezde
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Kada razmiġljaġ o druġtvenim institucijama ili istaknutim pojedincima, ko po tvom miġljenju ima najveĺi uticaj naé-  Tvoje 
vrġnjake I drugare 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.79 0.98 0.47 0.96 1.00 1.00 

Porodica 48.8  49 53 44 46 47 54 55 52 31 48 50 48 57 36  57 58 42 43 44 

Prijatelji  20.1  20 16 25 16 26 22 10 24 26 22 16 20 17 29  14 14 18 23 30 

Blogeri, vlogeri, Youtuberi 07.4  07 06 08 10 09 02 06 07 12 08 06 08 06    12 08 18 03 

Liļnosti iz ġou biznisa, TV zvijezde, rijaliti zvijezde 04.9  05 05 05 06 04 04 08 04 03 05 05 06  07  08 02 08 02 04 

Ġkola 04.9  05 06 03 06 04 03 09 03 03 04 07 04 11 07  07 05 03 05 04 

Umjetnici 01.5  02 02 01 01 03 01 01  06 02  01 02 07    05 04  

Novinari 00.6  01  01 01 01  02   01  01    03     

Sportisti 00.6  01 01 01 01    01  01  00 02       03 

Politiļari 00.3  00 01  01     02  01 00      02   

Uspjeġni poslovni ljudi 00.3  00 01    01 01    01 00    01     

Neko drugi 00.3  00 01    01  01   01 00      02   

Niko 00.3  00 01  01     02 00  00       02  

Ne zna  09.9  10 08 12 12 05 11 08 08 15 08 13 11 04 14  10 09 14 04 12 

Total 100% 

49%

20%

7%

5%

5%

2%

1%

1%

0%

0%

0%

Porodica

Prijatelji

Blogeri, vlogeri, Youtuberi

Liļnosti iz ġou biznisa, TV zvijezde, rijaliti zvijezde

Ġkola

Umjetnici

Novinari

Sportisti

Politiļari

Uspjeġni poslovni ljudi

Neko drugi
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Koliko vremena (u satima I minutima) provodiġ u tipiļnom danu dok traje ġkoska godina? 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

Gledajuĺi TV  115.2  115 120 110 114 115 117 106 113 136 117 112 116 111 120  111 114 112 151 095 

Igrajuĺi igrice na konzoli ili drugim ureĽajima 044.1  044 067 018 057 038 027 032 047 057 054 026 046 037 034  046 033 042 081 024 

Ļitajuĺi novine, magazine, stripove  017.2  017 019 015 016 024 013 008 017 034 019 015 018 016 014  012 012 023 024 016 

Ļitajuĺi knjige 068.1  068 067 069 071 075 058 079 067 053 065 073 070 067 044  075 066 049 074 076 

Koristeĺi kompjuter ili laptop 088.1  088 107 067 078 118 080 082 087 102 097 072 091 067 109  078 081 080 119 087 

Sluġajuĺi radio 036.8  037 032 042 033 047 035 027 036 056 044 024 037 039 030  032 027 057 039 029 

Koristeĺi mobilni telefon 210.0  210 205 216 189 236 224 170 202 295 219 194 217 165 235  185 194 210 303 176 

Koristeĺi tablet 023.0  023 026 020 023 033 014 022 021 029 023 022 023 018 045  019 034 030 025 010 

Sluġajuĺi muziku preko MP3 ureĽaja 018.6  019 013 025 008 031 026 007 028 016 026 005 015 037 030  008 004 020 041 022 
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17

68

88

37

210

23

19

Gledajuĺi TV

Igrajuĺi igrice na konzoli ili drugim ureĽajima

Ļitajuĺi novine, magazine, stripove

Ļitajuĺi knjige

Koristeĺi kompjuter ili laptop

Sluġajuĺi radio

Koristeĺi mobilni telefon

Koristeĺi tablet

Sluġajuĺi muziku preko MP3 ureĽaja
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Koliko vremena (u satima I minutima) provodiġ u tipiļnom danu tokom vikenda? 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

Gledajuĺi TV  140.2  140 139 142 137 132 152 152 125 156 134 152 137 150 163  141 139 142 149 133 

Igrajuĺi igrice na konzoli ili drugim ureĽajima 049.2  049 074 021 057 049 037 037 050 068 058 034 052 038 036  044 036 058 066 044 

Ļitajuĺi novine, magazine, stripove  020.0  020 020 020 019 026 017 011 020 033 024 013 017 039 013  014 011 022 022 030 

Ļitajuĺi knjige 067.3  067 060 075 066 079 060 089 055 059 060 081 066 073 076  072 069 052 055 084 

Koristeĺi kompjuter ili laptop 102.5  103 120 083 088 124 110 102 097 117 105 098 105 071 156  085 091 107 121 110 

Sluġajuĺi radio 041.6  042 036 048 037 052 041 031 038 066 048 030 039 051 051  030 031 069 040 038 

Koristeĺi mobilni telefon 239.4  239 234 246 214 283 246 203 224 335 247 226 248 172 306  213 233 269 292 203 

Koristeĺi tablet 028.9  029 030 027 025 040 026 029 029 028 031 026 028 027 055  026 047 030 028 018 

Sluġajuĺi muziku preko MP3 ureĽaja 019.6  020 018 022 012 027 026 011 028 016 027 006 014 038 061  016 007 016 035 024 
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20
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103

42

239

29

20

Gledajuĺi TV

Igrajuĺi igrice na konzoli ili drugim ureĽajima

Ļitajuĺi novine, magazine, stripove

Ļitajuĺi knjige

Koristeĺi kompjuter ili laptop

Sluġajuĺi radio

Koristeĺi mobilni telefon

Koristeĺi tablet

Sluġajuĺi muziku preko MP3 ureĽaja
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? - Filmove 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 

 

 9
-1

1
 g

o
d
in

a
 

1
2
-1

7
 g

o
d
in

a
 

M
u
ġ
k
i

 

Ģ
en

s
k
i 

O
s
n
o
v
n
a
 

G
im

n
a
z
ija

 

S
t
r
u
ļ
n
a
 
ġ
k
o
l
a

 

S
je

v
e
r 

C
e
n
ta

r 

J
u
g
 

U
rb

a
n

 

O
s
ta

lo
 

N
a
j
b
l
i
ģ
a
 

p
o
ro

d
ic

a
 

(r
o
d
it
e
lji

/s
ta

ra

te
lji

) 
s
 

d
je

c
o
m

/d
je

te
t

o
m

 

V
i
ġ
e
g
e
n
e
r
a
c
i
j

s
k
a
 p

o
ro

d
ic

a
 

S
a
m

o
h
ra

n
i 

ro
d
it
e
lj 

s
 

d
je

c
o
m

/d
je

te
t

o
m

 
O

th
e
r 

D
o
 8

0
 E

U
R

 

8
1
 -

 1
2
5
 E

U
R

 

1
2
6
 -

 1
8
5
 

E
U

R
 

O
v
e
r 

1
8
5
 

E
U

R
 

O
d
b
ija

 

N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.68 0.02 0.69 0.12 1.00 0.95 

Nikad 05.9  06 06 05 10 01 02 05 07 05 08 02 06 02 07  06 02 03 16 04 

Retko 27.5  27 26 29 35 20 22 26 26 32 25 33 26 26 57  17 33 30 29 30 

Povremeno 43.5  44 42 46 38 54 45 39 46 45 45 41 45 40 29  43 44 50 36 44 

Ļesto 17.3  17 20 14 12 20 24 25 14 12 17 17 17 23 07  25 21 11 13 16 

Redovno 04.9  05 05 05 03 05 08 06 05 05 04 07 05 06   08  05 05 05 

Ne zna 00.9  01 01 01 02    01 02 01  01 02   01  02 02  

Total 100% 

 

6%

28%

44%

17%

5%

1%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji?  - Politiļke vijesti 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.33 0.91 0.95 0.94 1.00 0.91 

Nikad 82.4  82 78 88 85 82 79 88 82 75 80 87 81 85 93  89 89 80 75 78 

Retko 10.5  10 13 08 08 11 15 08 13 09 11 09 13 02   07 09 05 14 18 

Povremeno 03.4  03 05 02 04 01 04 03 03 05 04 03 03 06 07  03  06 07 01 

Ļesto 01.9  02 02 01 01 04 01 01 01 06 02 01 02 02   01 02 03 04  

Ne zna 01.9  02 02 01 03 03  01 01 05 03  02 04     06  03 

Total 100% 

 

Nikad
82%

Retko
11% Povremeno

3%

Ļesto
2%

Redovno
2%
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Sport I sportske vijesti 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.00 0.38 0.56 0.96 1.00 0.79 

Nikad 28.7  29 12 48 31 37 17 34 27 23 30 27 30 26 21  17 33 33 30 32 

Retko 15.7  16 08 25 17 13 16 10 19 17 14 18 14 21 21  18 18 20 09 14 

Povremeno 22.2  22 27 17 21 20 26 23 20 26 22 23 23 15 29  26 18 18 25 23 

Ļesto 16.0  16 26 05 16 13 18 19 13 18 16 16 16 19 14  22 16 17 11 14 

Redovno 16.7  17 27 05 13 17 22 14 20 14 17 16 16 19 14  17 16 12 23 16 

Ne zna 00.6  01 01 01 01    01 02 01  01       02 01 

Total 100% 

 

29%

16%

22%

16%

17%

1%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Vijesti o poznatima 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.00 0.57 0.82 0.89 1.00 0.06 

Nikad 20.1  20 20 20 26 16 14 17 21 23 22 17 21 19 14  13 11 15 38 26 

Retko 23.8  24 32 14 24 25 22 21 23 31 22 27 24 19 36  17 26 27 25 25 

Povremeno 39.2  39 34 45 34 39 48 44 40 29 38 41 38 47 36  43 49 42 25 36 

Ļesto 11.7  12 07 17 10 14 12 14 11 09 12 12 13 04 14  21 14 08 07 08 

Redovno 03.1  03 04 03 03 03 03 03 03 05 03 03 03 06   06  05 04 01 

Ne zna 02.2  02 04 01 03 03 01 01 03 03 03  02 04   01  03 02 04 

Total 100% 

 

20%

24%

39%

12%

3%

2%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Muziļki program 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.07 0.47 0.86 0.32 1.00 0.96 

Nikad 08.0  08 09 07 09 07 08 07 09 08 10 04 07 13 07  04 02 09 14 11 

Retko 17.3  17 22 12 22 12 13 22 16 14 18 16 16 19 29  18 23 18 18 11 

Povremeno 41.7  42 40 43 36 46 48 37 46 40 41 43 42 43 36  42 49 39 34 44 

Ļesto 21.9  22 20 24 21 22 23 25 18 26 19 27 23 17 14  29 19 20 20 21 

Redovno 09.0  09 06 12 07 13 09 09 08 09 08 10 10 06 07  07 07 11 13 08 

Ne zna 02.2  02 03 01 04   01 03 03 03  02 02 07    03 02 05 

Total 100% 

 

8%

17%

42%

22%

9%

2%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? - TV serije 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.00 0.29 0.60 0.09 1.00 0.06 

Nikad 28.4  28 39 17 33 20 28 30 30 22 34 19 29 23 29  25 28 29 48 16 

Retko 18.5  19 25 11 21 14 18 18 16 25 16 23 18 19 21  19 19 15 09 27 

Povremeno 32.4  32 22 44 30 34 35 29 35 31 30 37 32 34 36  31 42 32 20 37 

Ļesto 12.0  12 09 16 10 18 11 16 08 15 11 14 12 13 14  17 05 18 11 08 

Redovno 07.1  07 04 11 04 12 08 07 08 06 07 07 08 06   08 05 06 13 04 

Ne zna 01.5  02 02 01 03 01   03 02 02  01 04       07 

Total 100% 

 

28%

19%

32%

12%

7%

2%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Muziļka takmiļenja 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.00 0.89 0.04 0.84 1.00 0.36 

Nikad 19.8  20 22 17 19 20 22 18 22 17 21 17 21 15 14  15 11 17 30 26 

Retko 25.3  25 29 21 27 28 21 28 19 35 25 27 25 23 29  29 28 32 23 15 

Povremeno 38.9  39 39 39 38 33 46 30 45 38 37 43 38 45 43  38 44 32 38 44 

Ļesto 11.1  11 06 17 12 13 09 19 08 06 11 11 11 11 14  17 12 14 02 10 

Redovno 03.4  03 01 06 02 07 03 04 04 02 04 02 04 02   01 05 05 05 01 

Ne zna 01.5  02 02 01 03   01 02 02 02  01 04     02 02 04 

Total 100% 

 

20%

25%

39%

11%
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Redovno
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Dokumentarni program 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 

 

 9
-1

1
 g

o
d
in

a
 

1
2
-1

7
 g

o
d
in

a
 

M
u
ġ
k
i

 

Ģ
e
n
s
k
i

 

O
s
n
o
v
n
a
 

G
im

n
a
z
ija

 

S
t
r
u
ļ
n
a
 
ġ
k
o
l
a

 

S
je

v
e
r 

C
e
n
ta

r 

J
u
g
 

U
rb

a
n

 

O
s
ta

lo
 

N
a
j
b
l
i
ģ
a
 

p
o
ro

d
ic

a
 

(r
o
d
it
e
lji

/s
ta

ra

te
lji

) 
s
 

d
je

c
o
m

/d
je

te
t

o
m

 

V
i
ġ
e
g
e
n
e
r
a
c
i
j

s
k
a
 p

o
ro

d
ic

a
 

S
a
m

o
h
ra

n
i 

ro
d
it
e
lj 

s
 

d
je

c
o
m

/d
je

te
t

o
m

 
O

th
e
r 

D
o
 8

0
 E

U
R

 

8
1
 -

 1
2
5
 E

U
R

 

1
2
6
 -

 1
8
5
 

E
U

R
 

O
v
e
r 

1
8
5
 

E
U

R
 

O
d
b
ija

 

N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.61 0.62 0.07 0.20 1.00 0.00 

Nikad 21.3  21 20 23 22 20 21 15 21 32 25 16 21 17 36  18 12 27 30 19 

Retko 25.3  25 23 28 22 20 36 21 29 25 27 22 24 30 29  15 53 29 09 23 

Povremeno 32.4  32 36 29 33 37 27 42 29 23 29 38 32 36 36  46 28 24 25 36 

Ļesto 14.8  15 15 15 13 17 15 19 12 15 13 19 16 11   19 04 12 20 18 

Redovno 04.6  05 06 03 06 07 01 03 07 02 04 05 05 04   01 04 06 13 01 

Ne zna 01.5  02 01 02 03    02 03 02  02 02     02 04 03 

Total 100% 

 

21%

25%

32%

15%

5%

2%
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Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Rijaliti program 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.94 0.66 0.91 0.63 1.00 0.95 

Nikad 72.5  73 74 71 75 75 66 75 75 65 70 78 73 68 71  79 65 67 77 74 

Retko 11.4  11 10 13 10 07 17 08 12 14 13 09 11 13 07  07 19 14 05 12 

Povremeno 09.3  09 09 10 08 11 10 08 08 12 10 09 10 09 07  11 09 06 14 07 

Ļesto 03.4  03 03 04 01 04 07 08 01 02 03 04 03 04 07  01 07 06 02 01 

Redovno 00.3  00 01  01     02 00  00      02   

Ne zna 03.1  03 04 03 04 04  01 03 06 05  02 06 07  01  06 02 05 

Total 100% 

 

73%

11%

9%

3%

0%

3%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? - Talk shows 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 1.00 0.64 0.91 0.71 1.00 1.00 

Nikad 69.1  69 68 70 73 68 63 75 69 62 69 70 71 62 64  75 54 70 66 77 

Retko 14.5  15 15 14 13 13 18 13 13 20 14 16 13 23 14  17 21 12 13 11 

Povremeno 08.6  09 09 08 08 07 11 08 10 06 10 07 08 09 14  08 14 06 09 07 

Ļesto 05.2  05 05 06 01 11 08 03 06 08 04 08 06 02 07   11 09 09  

Redovno 00.3  00 01  01    01  00  00       02  

Ne zna 02.2  02 03 01 04 01  01 02 05 03  02 04     03 02 05 

Total 100% 

 

69%

15%

9%

5%

0%

2%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Jutarnji program 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.94 0.66 0.08 0.64 1.00 0.92 

Nikad 65.1  65 64 67 59 66 75 66 74 43 67 62 66 60 71  63 58 65 73 67 

Retko 19.4  19 18 21 24 16 15 21 15 28 18 22 20 17 14  24 26 18 07 21 

Povremeno 10.2  10 12 08 10 14 07 12 06 17 08 14 10 11 14  13 16 08 11 05 

Ļesto 02.2  02 03 01 02 03 02  03 05 02 02 02 02   01  03 04 03 

Redovno 01.9  02 02 02 03 01 01  01 08 03  01 06     05 05  

Ne zna 01.2  01 02 01 03   01 02  02  01 04     02  04 

Total 100% 

 

65%

19%

10%

2%

2%

1%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Domaĺi djeļiji program 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 

 

 9
-1

1
 g

o
d
in

a
 

1
2
-1

7
 g

o
d
in

a
 

M
u
ġ
k
i

 

Ģ
e
n
s
k
i

 

O
s
n
o
v
n
a
 

G
im

n
a
z
ija

 

S
t
r
u
ļ
n
a
 
ġ
k
o
l
a

 

S
je

v
e
r 

C
e
n
ta

r 

J
u
g
 

U
rb

a
n

 

O
s
ta

lo
 

N
a
j
b
l
i
ģ
a
 

p
o
ro

d
ic

a
 

(r
o
d
it
e
lji

/s
ta

ra

te
lji

) 
s
 

d
je

c
o
m

/d
je

te
t

o
m

 

V
i
ġ
e
g
e
n
e
r
a
c
i
j

s
k
a
 p

o
ro

d
ic

a
 

S
a
m

o
h
ra

n
i 

ro
d
it
e
lj 

s
 

d
je

c
o
m

/d
je

te
t

o
m

 
O

th
e
r 

D
o
 8

0
 E

U
R

 

8
1
 -

 1
2
5
 E

U
R

 

1
2
6
 -

 1
8
5
 

E
U

R
 

O
v
e
r 

1
8
5
 

E
U

R
 

O
d
b
ija

 

N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.99 0.02 0.04 0.81 0.99 0.99 

Nikad 44.4  44 46 42 32 55 57 59 39 34 41 50 45 43 36  49 35 38 54 47 

Retko 23.8  24 23 24 26 26 17 20 23 32 25 22 25 13 29  25 25 27 16 25 

Povremeno 23.1  23 22 24 30 12 21 13 30 23 25 20 22 30 29  21 30 27 20 19 

Ļesto 04.9  05 05 05 06 03 04 04 05 06 05 05 04 11 07  01 09 05 09 03 

Redovno 02.5  02 01 04 03 03 01 04 02 02 02 03 03 02   04 02 02 02 03 

Ne zna 01.2  01 02 01 02 01   01 03 02  01 02     02  04 

Total 100% 

 

44%

24%

23%

5%

3%

1%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Inostrani djeļiji program 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.57 0.00 0.01 0.70 0.97 0.26 

Nikad 37.3  37 38 37 21 47 57 52 30 31 36 40 39 30 36  46 26 26 48 40 

Retko 17.0  17 17 17 16 20 16 16 16 22 17 16 18 09 21  19 23 14 11 18 

Povremeno 29.3  29 32 26 37 25 21 16 39 29 31 27 27 43 21  28 40 33 25 22 

Ļesto 10.2  10 09 12 16 07 03 11 08 12 11 09 10 11 14  06 05 18 07 14 

Redovno 05.2  05 04 07 08 01 03 04 06 06 04 08 05 04 07  01 05 08 09 04 

Ne zna 00.9  01 01 01 02   01 01  01  00 04     02  03 

Total 100% 

 

37%

17%

29%

10%

5%

1%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna



ISTRAĢIVANJE O KONZUMACIJI MEDIJA MEņU DJECOM U CRNOJ GORI - SADRĢAJ Oktobar 2018. 

61 
 

Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Kvizove I programe sa takmiļarima 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.08 0.54 0.56 0.85 1.00 0.83 

Nikad 22.5  23 24 21 26 18 21 25 19 26 22 24 23 19 21  24 14 21 29 25 

Retko 23.5  23 25 22 18 25 32 22 25 23 25 22 24 21 29  19 28 32 16 22 

Povremeno 31.8  32 30 34 31 36 30 25 36 32 32 31 31 34 36  29 37 32 34 29 

Ļesto 15.7  16 18 13 16 16 15 22 14 09 14 18 16 17 14  25 11 12 13 16 

Redovno 04.9  05 02 08 08 04 01 04 05 08 06 03 05 04    11 03 07 05 

Ne zna 01.5  02 02 01 02 01 01 02 01 02 01 02 01 04   03   02 03 

Total 100% 
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24%

32%

16%

5%

2%

Nikad

Retko
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Ļesto

Redovno

Ne zna
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Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? ï Smijeġne video klipove 

Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

 Total 
Djeļiji  
uzrast 

Djeļiji  
Pol 

Ġkola Region Tip naselja Tip domaĺinstva Prihod po ļlanu domaĺinstva 
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N 324 0 324 171 153 156 76 92 106 153 65 208 116 263 47 14 0 72 57 66 56 73 

sig  1.00 0.41 0.46 0.01 0.23 0.94 0.00 

Nikad 12.0  12 10 14 11 12 14 10 14 11 11 14 14 02 07  11 02 08 21 18 

Retko 11.7  12 11 13 10 17 10 11 10 17 11 13 11 17   03 14 17 11 15 

Povremeno 32.7  33 33 33 32 26 39 22 41 32 38 24 31 40 36  25 49 32 39 23 

Ļesto 28.7  29 29 29 29 36 23 44 19 26 25 34 28 23 57  51 21 29 14 23 

Redovno 14.5  15 18 10 17 09 14 12 16 14 14 15 15 17   10 14 15 14 19 

Ne zna 00.3  00  01 01    01  00  00        01 

Total 100% 

 

12%

12%

33%

29%

15%

0%

Nikad

Retko

Povremeno

Ļesto

Redovno

Ne zna
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 Koliko ļesto pratiġ sljedeĺe TV programe u tipiļnoj nedjelji? - Table of frequency 
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Filmovi 324 05.9 27.5 43.5 17.3 04.9 00.9 

100% 

Politiļke vijesti 324 82.4 10.5 03.4 01.9  01.9 

Sport i sportske vijesti 324 28.7 15.7 22.2 16.0 16.7 00.6 

Vijesti o poznatima (muzika, film, TV) 324 20.1 23.8 39.2 11.7 03.1 02.2 

Muziļki program 324 08.0 17.3 41.7 21.9 09.0 02.2 

TV serije 324 28.4 18.5 32.4 12.0 07.1 01.5 

Muziļka takmiļenja 324 19.8 25.3 38.9 11.1 03.4 01.5 

Dokumentarni program (geografija, istorija,  ģivotinje) 324 21.3 25.3 32.4 14.8 04.6 01.5 

Rijalitiji (TV programi gdje se realni ljudi 24 sata dnevno snimaju i emituju preko TV-a) 324 72.5 11.4 09.3 03.4 00.3 03.1 

Talk shows (programi sa gostima koji pricaju i publikom u studiju) 324 69.1 14.5 08.6 05.2 00.3 02.2 

Jutarnji program 324 65.1 19.4 10.2 02.2 01.9 01.2 

Domaĺi djeļiji program 324 44.4 23.8 23.1 04.9 02.5 01.2 

Inostrani djeļiji program 324 37.3 17.0 29.3 10.2 05.2 00.9 

Kvizovi i programi sa takmiļarima 324 22.5 23.5 31.8 15.7 04.9 01.5 

Smijeġni video klipovi 324 12.0 11.7 32.7 28.7 14.5 00.3 
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Koja su tri tvoja omiljena TV programa koje pratiġ? 

Viġestruki odgovor; Baza: Djeca 12 do 17 godina 

 
 

49%

38%

36%
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Inostrani djeļiji program

Vijesti o poznatima
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Ne zna














































































































































































































































































































































































































































































