SONUC

Derslik sayisinin artmasi, ozellikle dusuk gelirli
kirsal alanlarda:

e kizlar icin okula devam oranlarini arttirmaya
ve ilkdgretimde cinsiyet esitsizligini azaltmaya;

o ilkdgretimin sekiz yilini tamamlamis kiz sayisini
arttirmaya;

e egitim yoluyla, geleneksel yapi icinde yasayan
kadin ve kizlar gug¢lendirmeye;

e daha gec evlenecek ve daha az sayida ama
daha saglikli cocuklara sahip olacak kizlarin
saghklarini iyilestirmeye;

e daha c¢ok sayida kiz okula gideceginden, cocuk
isciligini azaltmaya;

e daha iyi egitimli ve daha rekabetci bir isglict
yaratmaya;

e kirsal, kentsel, profesyonel ortamlarda ve evde
olmak uzere yasamin her alaninda cinsiyet
esitliginin faydalarini desteklemeye;

e bir butlin olarak toplumun deger ve
beklentilerinde olumlu degisim i¢in
firsat yaratmaya;

yardimci olacaktir.

SPONSORLAR iCIN

Haydli Kizlar Okula!l kampanyasini destekleyen
sirketler, isletmelerin ciddi toplumsal sorunlar
pratik, yenilik¢i ve ¢abuk bir sekilde ortadan
kaldiriimasina nasil yardim edebilecegini
gozler Onuine serecektir.

Ulusal ve uluslararasi 6neme sahip cinsiyet
esitligi ve kiz cocuklarinin egitimi gibi hayati
oneme sahip konularin kamuoyu 6ntinde etkili
bir sekilde desteklenmesi hem destekleyenlere

hem de kampanyaya karsilikli fayda saglayacaktir.

Sponsorlarin logolart Haydi Kizlar Okula!
kampanyasiyla desteklemis olduklari yeni
okullarda sergilenecek; kiz cocuklarina verilecek
okul setleri de sponsorun logosunu tasiyacaktir.

BUTCE (ABD dolan)

Toplam: 5.000.000
Her biri 30 6grencilik 2 sinif icin ortalama
maliyet 50.000 dolardir.

- Kiz Cocuklarmin
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DURUM

Turkiye'de erkek ¢ocuklarina kiyasla daha az sayida
kiz cocugu ilkdgretime gitmektedir. ikdgretimdeki
bu kiz-erkek esitsizligi son yillarda 6zellikle alt
siniflarda olmak lizere azalmaya baslamigsa da,
besinci ve altinci siniflardan baglayarak cok sayida
kiz 6grenci okulu terk etmektedir. Bircok kiz cocugun
ilkogretimin sekiz yilini tamamlayamamasinin
baslica nedenleri sunlardir:

e kizlar icin egitim yerine erken yasta evliligi ve ev
kizi/lkadini rollerini tercih eden geleneksel
tutumlar;

e bir cok kiz cocugun, daha kuigliik yastaki aile
Uyelerine bakmak ve ev islerine yardimci olmak
icin evde tutulmasi;

o kentlerdeki ailelerin kizlarini cogu yetersiz
kaynaga sahip ve asiri kalabalik olan okullardan
uzak tutmalari;

e kirsaldaki ailelerin daha buytk yaslardaki kiz
cocuklarinin okula gitmek i¢in otobusle uzun
mesafeler gitmesine sicak bakmamalari;

e dusuk gelirli ailelerin ulagim, tniforma ve
kirtasiye gibi egitim giderlerini karsilamakta
zorluk cekmeleri.

Dustik egitim duzeyi, kiz cocuklarini ev icindeki en
temel roller icin bile hazirliksiz kilmaktadir. Ornegin,
yuksek bebek ve ¢ocuk 6lum orani, dusiik dogum
agirhg, yetersiz beslenme, bliyime ve yetersiz
bilissel gelisim oranlari, anneleri diislik egitim
duzeyine sahip cocuklar arasinda ¢ok daha ytksek
gorilmektedir.

Calisma yasindaki kadinlarin %75'inin kayitli
isguicline dahil olmadigi Turkiye'de, bu durumun
etkileri cok daha buyuktur. Temel egitimin diginda
kalma motifi, yetiskinlige eristiklerinde Ulkenin kadin
nifusunun cok biyik bir bolimi igin bir ev kadinhig
kalibina déntsmekte ve bunun sonucunda ekonomi
degerli insan kaynaklarindan mahrum kalmaktadir.

cOzim

UNICEF destekli Haydi Kizlar Okula! kampanyasi
kamuoyunun kiz ¢cocuklarinin egitiminin dnemi
konusunda farkindahgini ve kiz cocuklarinin ilk6gre-
time kayit oranlarini arttirmada etkili olmustur.

Kampanyanin baslatildigi 2003 yilindan 6nce,
konuyla ilgili kamu bilinci oldukca azdi. Bazi illerde
kiz cocuklarinin neredeyse %40’si okula hi¢ gitmi-
yordu. O zamandan bu yana, Haydi Kizlar Okula!
kampanyasi Turkiye'nin ilkdgretimdeki cinsiyet
esitsizligini kapatmada cesitli yollarla etkili olmustur:

e arastirma ve analizlerle kizlarin egitiminin
onundeki baslica engeller belirlenmis
ve ¢ozum onerileri gelistirilmistir;

e televizyon yayinlari ve gazete haberleri
yoluyla kamu bilincinin ve desteginin
artmasi saglanmustir;

e Ozel sektorin destegini de alarak kizlarin
egitimini artirmaya yonelik girisimler tanrtilmis
ve desteklenmistir;

e savunuculuk kampanyalari yaparak merkez,
il ve yerel diizeyde destek saglanmustir;

e oOgretmenler, gondilliler ve diger kamu
calisanlar tarafindan ev ziyaretleri yapilarak
anne-babalar kizlarini okula kaydettirmeye
ikna edilmistir;

e Sarth Nakit Transferi gibi nakit yardimlarla
dustik gelirli ailelerin egitim masraflarini
karsilamalarina destek olunmustur.

Hem kentte hem de kirsalda yeterli derslik
olmamasi kizlarin okula gitmesinin 6ntndeki
belki de en 6nemli pratik engellerden biri olmaya
devam etmektedir. Savunuculuk etkinlikleriyle
birlikte, Haydi Kizlar Okula! kampanyasi
Turkiye'nin en cok ihtiya¢ duyulan yerlerinde ek
derslik temin edilmesine yardimci olarak kizlarin
ilkogretime kayit yaptirmasini ve devam etmesini
desteklemeyi amaglamaktadir.

HEDEF

Prefabrike yapilar kent okullarinda ek derslik
ihtiyaci icin, okul olmayan kirsal kdylerde ise
okula kolay erisim saglamak i¢in ucuz ve etkili
bir ¢cozimddr.

Haydli Kizlar Okula! kampanyasi kapsaminda
asagidakiler hedeflenmektedir:

e prefabrike okul binalari igin 6zel sektérden
mali destek saglanmasi;

e Ozellikle dusuk gelirli yerlerde olmak Uizere yeni
okul binalarr icin uygun alanlar belirlenmesi;

e her yeni okula 6zellikle kizlarin kayit
yaptirmasinin 6neminin vurgulanmasi
ve halkin konu ile ilgili farkindahginin
ve desteginin artirlmasi.

Haydi Kizlar Okula! bu ¢aligmalar asagidaki gibi
destekleyecektir:

e 0Onlik, esofman, ayakkabi, okul cantasi ve
kirtasiye iceren okul setleri icin 6zel sekt6run
mali destegini saglayacak;

e dusuk gelirli ailelerden gelen kiz cocuklarinin
ihtiyaclarini karsilayacak ek bir tegvik
saglayacaktir;

e kiz cocuklarin yeni okullara kaydolmasini ve
devam etmesini desteklemek icin anne babalari
evlerinde ziyaret ederek yogun bir savunuculuk
calismasi uygulayacaktir.



