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KIZ COCUKLARININ OKULLULASMASINA
hogr i oo mosinzss  DESTEK KAMPANYASI

Turkiye'de ilkogretim caginda olupta okula
gitmeyen kabaca 1 milyon ¢ocuk vardir.
iIkégretim diizeyinde okullulasmada
cinsiyetler arasindaki fark %7'dir. Baska bir
deyisle, ilkdgretim ¢aginda olup da okula
gitmeyen kiz ¢cocuk sayisi ayni durumdaki
erkek ¢ocuk sayisindan 600,000 daha fazladir.

Kiz Cocuklarinin Okullulagmasina Destek
Kampanyasi ya da Haydi Kizlar Okula! kizlarin
okula gitmesini engelleyen karmasik ekono-
mik ve toplumsal etmenler dizisini ele almak-
tadir. Kampanya, 2003 yili Haziran ayinda Van
ilinde Carol Bellamy ve Milli Egitim Bakani
Dr. Hiseyin Celik tarafindan baslatiimistir.

Haydli Kizlar Okulal kampanyasinin amaci,
okullagsma diizeyinin en disuk oldugu 53 ilde
kaliteli egitim imkani saglayarak ilkogretim
duzeyi okullagsmadaki cinsiyet acigini 2005 yih
sonuna kadar kapatmaktir.

Kiz Gocuklarinin Egitiminin Oniindeki Engeller:
e Okul ve derslik yetersizligi;

e Okullarin genellikle yerlesim yerlerinden
uzak olmasi ve bircok ailenin ozellikle kiz
cocuklarinin bu kadar yol gitmesini
istememeleri;

e Ailelerin, cocuklarin, fiziksel kosullari
elverissiz, 6rnegin tuvaletsiz, su sebekesi
olmayan okullara géndermek istememeleri;

e Bircok ailenin ekonomik guglik icinde
olmasi;
e Ailelerin yetigkin erkekleri ve erkek

cocuklari kadinlara ve kizlara goére 6nde
tutan geleneksel dnyargilari;

e Cocuklar evde calistirarak aile gelirine ek
katki saglama egilimi;

e Bircok ailenin kizlarinin bir an 6nce evlen-
mesini egitimden daha énemli saymasi;

e Kirsal bolgelerde kadin rol modellerinin
nadiren gorilmesi ya da hi¢c olmamasi;

o Orta 6grenim imkanlarinin sinirli olmasinin
ilkogretime yonelik ilgiyi azaltmasi.
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ilk Adimlar

Kampanya ilk yilinda kiz cocuklarin
okullulagsma oranlarinin en disuk oldugu 10
guneydogu ilinde yogunlagsmistir. 2004

yilinda ise bunlara 23 yeni il daha eklenmistir.

e Tirkiye'de egitimin genel durumunu
toplumsal cinsiyet acgisindan ele alan bir
arastirma baslatiimis ve 2003 yili
baharinda tamamlanmistir.

e Milli Egitim Bakanhgi (MEB) ve UNICEF
arasinda 2005 yilina kadar egitimde
cinsiyet esitligine ulasmasini karara
baglayan bir protokol imzalanmistir.

e Amac ve hedefleri net olarak belirlemek
amaciyla 2003 yili Haziran ayinda bir
paydaslar toplantisi yapiimistir.

e Milli Egitim Bakanhgi bir Kampanya
Koordinasyon Merkezi olusturmustur.

e Proje illerinde il komiteleri olusturulmustur.

UNICEF Temsilcisi ve MEB yetkilileri
gelismeleri izlemek ve kampanyaya sahada
ivme kazandirmak amaciyla 2003 yilinda
butln proje illerini ziyaret etmisglerdir.

Kampanyanin il diizeyinde uygulamalarina
yardimci olmak amaciyla UNICEF'e (i¢ yeni
saha gorevlisi katilmistir.

Kampanyanin ilk yilinda fazladan 40,000 kiz
cocugun okula kaydolmasi ¢calismanin basarisi
icin atilan dnemli bir adim olmustur.

Her cocuk icin
Saglik, Egitim, Esitlik, Koruma
iINSANLIGIN GELIiSimi

Sektorler Arasi Isbirligi

Kampanyanin basarili olabilmesinde sektorler
arasi isbirligi kilit 5neme sahiptir. Milli Egitim
Bakanligy, Icisleri Bakanligi, Saglik Bakanligy,
Tarim ve Koyisleri Bakanhgi, Calisma ve
Sosyal Guvenlik Bakanligi Mistesar
Yardimcilari ile Sosyal Hizmetler ve Cocuk
Esirgeme Kurumu, Diyanet isleri Bagkanligi
ve UNICEF yetkililerinden olusan bir Yiritme
Kurulunun olusturulmasi konuya verilen
onemin bir kaniti olmustur.

Birlesmis Milletler Ulke Ekibi, kiz cocuklarin
egitiminin, BM Toplumsal Cinsiyet Tematik
Grubu’nun Tirkiye'deki 6nceligi olmasini
kabul etmisgtir.

Uygulayicilar icin gorsel malzeme, afis,
brosiir, rozet ve video gibi tanitim
materyalleri hazirlanmistir.

Yazih, gorsel ve elektronik medya Haydi Kizlar
Okula!l kampanyasi icin llke 6lgeginde ve
yerel diuzeyde harekete gecirilmis, boylece
kamuoyunun duyarlilagtirilmasi yolunda ¢ok
onemli adimlar atilmistir.

Unliiler ve toplumca taninmis kisilerle TV
spotlar hazirlanmistir. Bu spotlarda Milli
Egitim Bakani, Diyanet isleri Baskani ve
Bagbakan bizzat yer almiglardir. Bu da, en Ust
diizey karar vericilerin kampanya hedeflerine
yonelik kararhliklarinin bir géstergesi
olmustur.
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Milli Egitim Bakanhg
ilkogretim Genel Miidiirliigii

Glineydogu’da okulda bir
sabah — Sosyal
Yardimlasma ve Dayanismayi
Tesvik Fonu kiz cocuklarini
okula génderen yoksul
ailelere aylik 20 milyon nakit
yardimi yapmaktadir.

Haydi Kizlar Okula!
kampanyasinin amaci okula
gitmeyen kizlarin ilkégretime
kaydolmasini ve devamlarini
saglamaktir.
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EDIRNE

Haydi Kizlar Okula!
kampanyasi 2003 yilinda
kizlarin okullulasma
oranlarinin en dislik oldugu
10 ilde baslatiimist.. 2004
yilinda ise kampanya 23 ili
daha kapsayacak bicimde
genisletilmistir.

Bu yil okula baslayan kiz
cocuklarinin Ttrkiye AB’ye
girdiginde is gtictine
katilmalar beklenmektedir.

Her ¢ocuk icin
Saghik, Egitim, Esitlik, Koruma
iINSANLIGIN GELiSimi

Milli Egitim Bakanhg:
ilkogretim Genel Midiirliigi
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2004 Yilinin Strateji ve Yaklasimlari

2004 yilinin hedefi, 300,000 kiz cocugunun daha
okula kaydolmasi ve devam etmesidir. UNICEF
ve Milli Egitim Bakanlidi yetkilileri kampanyada-
ki gelismeleri sahada izlemeye devam edecek-
lerdir. Okul ve derslik sayisinin artiriimasi, ilgili
tlm kisi ve kuruluslarin en 6nemli gorevidir.

Okula gitmeyen kiz cocuk sayisinin en yiiksek
oldugu illere 6zel 6nem verilecektir. Buna gore
oncelikli iller, istanbul (75.000), Diyarbakir
(45.000), Sanhurfa (40.000) ve Van'dir (40,000).*

Kampanyaya destek veren Basbakan’in esi Sn.
Emine Erdogan ikinci evreyi Nisan ayinda
baslatmistir.

e Milli Egitim Bakanhgi 2003'ten sonra,
2004-2005 ders yili icin de butin
ogrencilere Ucretsiz ders kitabi dagitmistir.

e lcisleri Bakani Vali ve Kaymakamlardan
kampanyaya Ozel destek istemistir.

e Haziran ayinda, 33 ilin valileri ve milli
egitim muddurleri Ankara’da bir araya
gelerek kampanyayi destekleyen bir
bildirge yayinlanmis ve kampanyanin
basarisi icin ellerinden gelen her ¢abayi
gostereceklerine s6z vermislerdir.

e Basbakan Recep Tayyip Erdogan kamuo-
yuna hitaben yaptigi bircok konugmada
kampanyanin énemini vurgulamistir.

e Halen goniillilerin, 6gretmenlerin ve kam-
panyanin 6n saflarinda gorev yapanlarin
egitimi illerde yapilmaktadir. Yeni okul

ilk10il =  Enson 23l

yilhinin baglamasindan hemen 6nce ev ev
dolasilarak yogun bir calisma baslatiimistir.

Bagbakan ve esi, yeni okul yilinin basinda
Milli Egitim Bakani ile birlikte Sanliurfa’yi
ziyaret ederek kiz cocuklarin egitimi konu-
suna verdigi destegi bir kez daha
gosterecektir.

Milli Egitim Bakanhgi ve UNICEF
temsilcileri kampanya calismalarini yerinde
gozlemlemek amaciyla Agustos ayinda
baslayan Kampanya Il Ziyaretlerine Eyliil
ayinda da devam etmektedirler.

Milli Egitim Bakanhgi egitime yatirnm
yapan ozel kisilere ve sirketlere %100 vergi
muafiyeti getirmistir.

Sosyal Yardimlagsma ve Dayanismayi
Tesvik Fonu, ¢ocuklarini okula gonderen
yoksul aileler icin Sarth Nakit Transferi
sistemi uygulamaktadir. Aileler kiz
cocuklarin okula gonderilmesi durumunda
%20 daha fazla yardim almaktadir.

UNICEF'in Tiirkge ve ingilizce olarak yayin-
lanan Ug¢ aylik bulteni ‘Evet Deyin” Haydi
Kizlar Okulal Kampanyasi ile ilgili geligme-
leri diizenli olarak aktarmaktadir. Bultenin
iki sayisi bitlnuyle kampanyaya
ayriimistir.

* Bu sayilar APK 2003-2004 6gretim yili sayisal

verilerinden alinmis olup ilkbgretimde kiz ve erkek
ogrenci kayit sayilar arasindaki farktir.,
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Kaynak Yaratma

Bircok ailenin kiz cocuklarini okula génderme- °
deki isteksizligi ekonomik gucliklerden kaynak-
landigindan, maddi yardimlar blyuk 6nem
tasimaktadir. Mevcut egitim kurumlarinin
iyilestirilmesi ya da yeni okullar yapilmasi iller
icin dnemli bir mali yiik olusturmaktadir. Ozel
sektorden gelen dogrudan maddi yardim ya da
ayni katki bicimindeki destekler arasinda sunlar
yer almaktadir:

e Coca-Cola 250,000 dolar degerinde nakit
katkisi saglamistir.

o Ibrahim Etem Ulagay ilag fabrikasi yaklasik
100.000 dolar degerinde egitim ve iletisim °
materyali bastirip dagitmistir.

e Prof. Dr. ihsan Dogramaci kisisel olarak
125,000 dolarlik yardimda bulunmustur.

o Ulke genelinde yayin yapan ATV kampanya °
ile ilgili TV spotu gelistirmis ve yogun izleme
kusaklarinda haberler yayinlamistir.

UNICEF kampanya destegi olarak ek 420,000
dolar tahsis etmistir ve 6zel sektérden finan-
sal destek arayislarini siirdlirecektir. Gama AS
300,000 dolar tutarinda yeni bir yardim szl
vermistir ve bu kaynagin prefabrike konutlarin
gecici okullara donustirilmesinde
kullanilmasi planlanmaktadir.

Her cocuk icin
Saghk, Egitim, Esitlik, Koruma
INSANLIGIN GELIiSiMi
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Milli Egitim Bakanhg

= ilkégretim Genel Midiirliigii

Haydli Kizlar Okula!
kampanyasi Sabahat, Berivan
ve Ozlem’in okula kaydolmasi
ve devam etmesi icin bir
sanstir.

Sonraki Adimlar

Toplum seferberligi kapsaminda illerde
ogretmenlerin, okul danismanlarinin,
ebelerin, hemsirelerin, memurlarin,
imamlarin, muhtarlarin (toplum 6nderleri)
ve gonullilerin calismalari surecek, bu
kisiler aracihgiyla okula gitmeyen kizlar
belirlenecek ve aileleriyle goriismelere
devam edilecektir.

Aileler Sartli Nakit Transferi biciminde yapila-
cak yardimlardan haberdar edilecek; STK lar,
gonulliler, kamu personeli ve kampanyayi
destekleyenler ilgili formlarin doldurulmasin-
da ailelere yardimci olacaklardir.

UNICEF, deprem bdlgelerinde bulunan
prefabrike konutlarin, derslik acigina kisa
donemli ¢6ziim olarak kullaniimasini
desteklemek lzere kaynak arayiglarini
surdireceklerdir.

Kamuoyunun duyarlilastiniimasi igin
kampanyanin basarilarini anlatan radyo
skegleri ve kisa filmler yayinlanacaktir.

UNICEF Temsilcisi Edmond
MecLoughney Ozlem ve
Berivan’dan resim dersi
aliyor.

Yine kamuoyunu bilinglendirmek i¢gin
medyadan temsilciler saha gezilerine davet
edilecek ve guncellestirilmis bilgiler duzenli
olarak aktarilacaktir.

Yardimlar igin belli bash televizyon
kanallarinin katkisiyla kaynak yaratma
calismalari yapilacaktir.
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