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 1. Nombre de la encuestadora y número de registro 
 IMASEN S.A., EXP. Nº 266-2001 escrito 001-A. 
 
 2. Dirección de correo electrónico (e-mail) 
 HTUms@imasenperu.comUTH 

 HTUimasengp@yahoo.esUTH 

 
 3. Nombre de la persona/ institución que encomendó la 

encuesta 
 UNICEF 
 
 4. Universo 
 Personas de 18 a 70 años, con DNI, inscritos en el 

departamento, residentes dentro del marco geográfico de las 
ciudades investigadas. 

 
 5. Ámbito geográfico 
 La investigación se desarrolló a nivel nacional, abarcando 

zonas urbanas. 
 
 6. Método de muestreo 
 Se utilizó un diseño probabilístico polietápico, con selección 

aleatoria de: 
 

 puntos de muestreo; 
 calles, edificios y viviendas por el método de "random 

route". 
 hogares y personas por el sistema Kish. 

 
 
 
 

 7. Tamaño y características de la muestra 
 Se efectuaron un total de 1,602 entrevistas efectivas, distri-

buidas de la siguiente manera: 
 
 SEXO  : - Masculino  49.4% 
     - Femenino  50.6% 
 
 EDAD  : - De 18 a 24 años 23.2% 
     - De 25 a 34 años 26.7% 
     - De 35 a 44 años 21.8% 
     - De 45 a más años 28.3% 
 
 ZONAS : - Lima/ Callao  49.1% 
     - Norte   21.5% 
     - Sur   17.7% 
     - Centro     5.6% 
     - Oriente     6.1% 
 
 8. Nivel de representatividad 
 20 departamentos y la Provincia Constitucional de Callao, dentro 

de ellos se ha incluido a 46 provincias (incluye Callao) y 130 
distritos. 

 
 9. Fiabilidad de la muestra 
 Para los resultados globales, en la hipótesis más desfa-

vorable (p=50 y q=50), se estima un margen de error de ± 
2.5%, para un nivel de confianza del 95.5%. 

 
10. Supervisión 
 La supervisión abarcó al 40% del trabajo realizado por cada 

uno de los encuestadores, utilizando la técnica de la reentre-
vista. 



 

 

IMASEN investigación sociológica y de mercados 

11. Ponderación 
 Por tratarse de una muestra no proporcional a la población 

de cada una de las zonas, se ha aplicado un factor de 
ponderación. 

 

ZONAS 
Factor de 

ponderación 
Gran Lima 0.91610383 
Norte  1.08521044
Sur  1.08127814
Centro  1.06624163
Oriente  1.07736046

 
12. Fecha del trabajo de campo 
 Se realizó del 29 de abril al 05 de mayo del 2,006. 
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TABLAS ESTADÍSTICAS 
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CUADRO Nº 1 

 
¿Conoce las propuestas o plan de gobierno de los candidatos presidenciales que están pasando a la segunda vuelta?  

SEXO EDAD ZONA NIVEL SOCIOECONOMICO 
 
 TOTAL Mascu- 

lino 
Feme- 
nino 18/24 25/34 35/44 45/+ Gran 

Lima Norte Sur Centro Oriente Marginal Bajo 
inferior 

Bajo 
superior

Medio/ 
alto 

Sí 46.9 49.7 44.1 40.9 42.6 50.0 53.3 48.3 40.0 53.0 48.9 41.8 33.4 40.2 55.8 59.2

No 52.5 49.7 55.3 58.5 57.1 48.6 46.3 50.9 60.0 45.9 51.1 57.1 65.7 59.2 43.6 40.4

No responde .6 .6 .6 .6 .2 1.4 .4 .8  1.1  1.0 .9 .6 .6 .4

TOTAL 100.0    

BASE: Total de entrevistas (1602) (792) (810) (371) (427) (350) (454) (786) (345) (283) (90) (98) (314) (518) (514) (256)

PONDERACION 100.0% 44.9% 23.4% 19.1% 6.0% 6.6%
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CUADRO Nº 2 

 
¿Diría que no los conoce porque usted mismo ha tenido poco interés, porque los candidatos no han sabido exponer claramente sus propuestas, o porque los medios han ayudado poco 

a difundirlas? 
- A LOS QUE NO CONOCEN LAS PROPUESTAS O PLAN DE GOBIERNO DE LOS CANDIDATOS PRESIDENCIALES QUE ESTAN PASANDO A LA SEGUNDA VUELTA - 

SEXO EDAD ZONA NIVEL SOCIOECONOMICO 
 
 TOTAL Mascu-

lino 
Feme-
nino 18/24 25/34 35/44 45/+ Gran 

Lima Norte Sur Centro Oriente Marginal Bajo 
inferior 

Bajo 
superior

Medio/ 
alto 

Porque usted mismo ha tenido 
poco interés 31.7 28.6 34.4 31.0 29.8 34.5 32.5 34.5 21.3 30.0 39.1 51.8 29.6 34.4 30.5 30.8

Porque los medios han 
ayudado poco a difundirlas 30.7 33.1 28.5 31.2 31.5 29.1 30.4 27.0 39.1 25.4 37.0 28.6 31.0 28.7 32.0 33.0

Porque los candidatos no han 
sabido exponer claramente 
sus propuestas 

29.6 30.8 28.6 29.4 30.0 28.5 30.3 30.5 28.5 36.2 23.9 17.9 28.3 29.3 30.1 32.2

No responde 8.0 7.5 8.4 8.4 8.8 7.9 6.7 8.0 11.1 8.5  1.8 11.1 7.6 7.5 4.1

TOTAL 100.0   

BASE: Total de entrevistas (839) (391) (448) (216) (243) (170) (210) (400) (207) (130) (46) (56) (205) (306) (225) (103)

PONDERACION 100.0% 44.9% 23.4% 19.1% 6.0% 6.6%
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CUADRO Nº 3 

 
Si se produjera un debate entre los dos candidatos presidenciales de la segunda vuelta, ¿cuáles de los siguientes temas le gustaría más que se traten?  

SEXO EDAD ZONA NIVEL SOCIOECONOMICO 
 
 TOTAL Mascu-

lino 
Feme-
nino 18/24 25/34 35/44 45/+ Gran 

Lima Norte Sur Centro Oriente Marginal Bajo 
inferior

Bajo 
superior

Medio/ 
alto 

Empleo 70.5 69.2 71.8 72.8 72.9 70.3 66.6 68.3 69.3 73.9 78.9 72.4 73.4 68.7 71.8 68.0

Educación 66.9 65.6 68.2 68.4 70.2 67.3 62.3 65.3 64.1 72.1 68.9 71.4 62.9 67.7 68.7 66.6

Salud 41.1 40.9 41.4 35.6 40.6 39.6 47.3 37.7 40.9 48.1 42.2 44.9 40.0 43.6 39.3 41.2

Superación de la pobreza 39.8 39.0 40.5 40.8 39.6 37.6 40.8 40.7 45.2 35.7 33.3 31.6 41.9 40.2 40.2 35.3

Justicia 22.9 23.7 22.1 20.6 23.7 22.2 24.6 23.7 22.6 19.4 28.9 23.5 28.7 22.7 20.2 21.5

Reforma del Estado 14.2 17.5 11.0 13.0 12.4 15.9 15.6 14.6 11.0 18.7 14.4 9.2 8.2 14.2 14.5 21.1

Nutrición 9.0 7.3 10.7 10.6 9.2 8.9 7.5 8.9 11.9 7.4 7.8 5.1 11.9 10.1 7.5 6.2

Defensa nacional 4.1 4.4 3.8 5.8 4.0 2.6 4.0 4.3 2.3 3.5 8.9 6.1 5.0 3.6 3.3 5.6

Política exterior 3.1 4.0 2.3 2.6 3.4 3.6 2.8 4.1 2.9 .7 2.2 5.1 .7 1.3 4.2 7.6

Política fiscal 2.9 3.4 2.3 3.0 2.1 3.1 3.3 3.1 2.3 1.4 7.8 3.1 2.9 2.6 2.2 4.6

Medio ambiente 2.5 2.0 2.9 3.1 1.8 3.7 1.6 2.9 1.7 .7 4.4 5.1 1.9 2.4 2.7 2.7

No responde .5 .6 .5 .2 .2 .5 1.0 1.0  .4   .9 .5  1.1

TOTAL MULTIPLE      

BASE: Total de entrevistas (1602) (792) (810) (371) (427) (350) (454) (786) (345) (283) (90) (98) (314) (518) (514) (256)

PONDERACION 100.0% 44.9% 23.4% 19.1% 6.0% 6.6%
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CUADRO Nº 4 

 
¿Cree usted que el candidato Alan García está proponiendo una estrategia para la solución de los problemas de la niñez?  

SEXO EDAD ZONA NIVEL SOCIOECONOMICO 
CONOCE 

PROPUESTA DE 
CANDIDATOS  

 TOTAL 

Mascu-
lino 

Feme-
nino 18/24 25/34 35/44 45/+ Gran 

Lima Norte Sur Centro Oriente Marginal Bajo 
inferior 

Bajo 
superior 

Medio/ 
alto Sí No 

Sí 36.9 37.0 36.8 35.9 38.8 35.0 37.3 38.2 40.6 37.1 27.8 22.4 33.3 34.1 39.1 42.6 44.7 30.0 

No 44.8 44.8 44.8 43.9 43.6 47.6 44.5 44.7 38.3 44.5 60.0 56.1 45.7 45.5 45.0 42.0 40.6 48.6 

No responde 18.3 18.2 18.4 20.2 17.5 17.4 18.2 17.2 21.2 18.4 12.2 21.4 21.0 20.4 16.0 15.5 14.8 21.4 

TOTAL 100.0   

BASE: Total de entrevistas (1602) (792) (810) (371) (427) (350) (454) (786) (345) (283) (90) (98) (314) (518) (514) (256) (753) (849) 

PONDERACION 100.0% 44.9% 23.4% 19.1% 6.0% 6.6%       
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CUADRO Nº 5 

 
¿Cree usted que el candidato Ollanta Humala está proponiendo una estrategia para la solución de los problemas de la niñez?  

SEXO EDAD ZONA NIVEL SOCIOECONOMICO 
CONOCE 

PROPUESTA DE 
CANDIDATOS  

 TOTAL 

Mascu-
lino 

Feme-
nino 18/24 25/34 35/44 45/+ Gran 

Lima Norte Sur Centro Oriente Marginal Bajo 
inferior 

Bajo 
superior

Medio/ 
alto Sí No 

Sí 26.5 29.5 23.5 25.6 26.7 30.0 24.2 23.8 19.4 38.2 27.8 34.7 25.5 28.1 26.8 23.7 33.5 20.3 

No 50.8 49.6 52.1 49.6 51.9 49.1 52.1 52.3 54.8 43.1 55.6 44.9 49.8 46.8 52.4 57.1 47.4 53.8 

No responde 22.7 20.9 24.5 24.8 21.3 20.8 23.7 23.9 25.8 18.7 16.7 20.4 24.7 25.1 20.7 19.2 19.1 25.9 

TOTAL 100.0   

BASE: Total de entrevistas (1602) (792) (810) (371) (427) (350) (454) (786) (345) (283) (90) (98) (314) (518) (514) (256) (753) (849) 

PONDERACION 100.0% 44.9% 23.4% 19.1% 6.0% 6.6%       
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CUADRO Nº 6 

 
¿Diría usted que el Perú es un país muy justo, justo, ni justo ni injusto, injusto o muy injusto con los niños y niñas?  

SEXO EDAD ZONA NIVEL SOCIOECONOMICO 
 
 TOTAL Mascu-

lino 
Feme-
nino 18/24 25/34 35/44 45/+ Gran 

Lima Norte Sur Centro Oriente Marginal Bajo 
inferior

Bajo 
superior

Medio/ 
alto 

Muy justo 1.2 1.8 .7 1.3 1.4 1.4 .9 1.4 1.2 1.1 1.1 1.0 1.2 1.9 .8 .8

Justo 6.6 6.9 6.4 5.3 5.3 5.8 9.7 6.2 6.7 4.9 8.9 12.2 8.5 6.2 5.8 6.8

Ni justo ni injusto 27.9 26.9 28.9 30.1 30.1 27.0 24.8 23.7 28.7 29.0 28.9 50.0 23.6 27.9 30.2 28.7

Injusto 47.8 48.3 47.3 46.0 47.6 48.3 49.0 51.0 49.9 48.1 41.1 23.5 49.5 45.1 49.8 47.0

Muy injusto 13.6 13.7 13.6 14.8 12.8 14.2 13.0 15.8 9.9 14.1 16.7 8.2 13.9 14.9 11.6 14.8

No responde 2.8 2.4 3.2 2.5 2.8 3.3 2.7 1.9 3.8 2.8 3.3 5.1 3.3 4.0 1.7 1.9

TOTAL 100.0  

BASE: Total de entrevistas (1602) (792) (810) (371) (427) (350) (454) (786) (345) (283) (90) (98) (314) (518) (514) (256)

PONDERACION 100.0% 44.9% 23.4% 19.1% 6.0% 6.6%
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CUADRO Nº 7 

 
¿Cómo cree que será el Perú en los próximos 5 años: un país mucho mejor para la niñez, algo mejor, ni mejor ni peor, algo peor o mucho peor?  

SEXO EDAD ZONA NIVEL SOCIOECONOMICO 
 
 TOTAL Mascu-

lino 
Feme-
nino 18/24 25/34 35/44 45/+ Gran 

Lima Norte Sur Centro Oriente Marginal Bajo 
inferior

Bajo 
superior

Medio/ 
alto 

Mucho mejor 7.3 8.9 5.7 8.0 6.6 8.0 6.9 9.5 4.6 5.3 8.9 6.1 4.9 7.5 9.6 5.3

Algo mejor 45.2 46.2 44.2 41.9 44.4 45.1 48.7 42.9 45.8 49.8 40.0 50.0 44.1 46.7 43.2 47.4

Ni mejor ni peor 28.6 28.4 28.8 29.4 30.0 27.6 27.5 29.0 32.2 23.7 31.1 25.5 27.1 27.0 29.7 31.7

Algo peor 6.2 5.0 7.4 5.6 6.5 7.1 5.6 7.0 5.5 4.9 10.0 3.1 7.5 4.6 7.6 4.8

Mucho peor 2.0 1.8 2.2 2.3 1.9 1.7 2.2 1.5 2.0 2.8 3.3 2.0 3.3 1.5 2.0 1.6

No responde 10.7 9.7 11.6 12.8 10.7 10.4 9.1 10.1 9.9 13.4 6.7 13.3 13.0 12.7 7.9 9.2

TOTAL 100.0  

BASE: Total de entrevistas (1602) (792) (810) (371) (427) (350) (454) (786) (345) (283) (90) (98) (314) (518) (514) (256)

PONDERACION 100.0% 44.9% 23.4% 19.1% 6.0% 6.6%
 
 
 


