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MTV Networks Latinoamérica celebró el décimo aniversario de su campaña

de prevenci·n del VIH, ñSe(x) t¼ mismoò, con la emisi·n de un nuevo 

documental y la inauguración de un sitio web sobre el Día Mundial del SIDA, el 1 de diciembre de 2008. 

Xpress 2008, un documental de una hora de duración firmado en Brasil, la República Dominicana, Colombia y los

Estados Unidos, se sumerge en la mente de varones jóvenes y explora todas las cuestiones que los afectan, como la

paternidad, el machismo, el estilo de vida moderno y la violencia. El nuevo sitio web, SexTuMismo.com, contiene

presentaciones, información, recursos, blogs, materiales especiales y atracciones relacionados con el compromiso de la

lucha contra el VIH.

ñCelebrarel décimo aniversario de Staying Alive es un gran hito para todos los MTV del mundoò,comentó Mario Cáder-

Frech, vicepresidente de responsabilidad social empresarial y asuntos públicos de MTV Networks Latinoamérica. ñEnlos

últimos diez años, Staying Alive ha empoderado a jóvenes dándoles las herramientas y el

conocimiento necesarios para reducir comportamientos de riesgo, y ha abierto efectivamente un diálogo entre los

jóvenes sobre el VIH y el SIDA. Para MTV Latinoamérica, es importante llegar a la audiencia con contenido socialmente

responsable. Estamos seguros de que Xpress y los otros programas que hemos preparado para el Día Mundial del SIDA

tendrán gran repercusión en nuestros televidentes de la regi·nò.

Según el Informe sobre la epidemia mundial de SIDA 2008, se estima que en 2007 hubo 140.000 nuevas infecciones por

VIH en América Latina (entre 88.000 y 190.000). Se estima también que 63.000 personas (entre 49.000 y 98.000)

murieron de SIDA el año pasado.

Para mayor información, comuníquese con Vivian Lopez, Asesora Regional de VIH/SIDA, vlopez@unicef.org

vlopez@unicef.orgvez@unicef.org lopez@unicef.org

MTV Xpress 2009

Nuevos recursos

La campaña MTV Staying Alive IGNITE en Trinidad & Tobago

Background 

La campaña Ignite, que hace parte de la campaña global Staying Alive de MTV sobre el VIH/SIDA representa una

nueva plataforma de comunicación que desafia los jóvenes a cambiar sus mentes y su comportamiento sexual para

reducir la difusión de la epidemia en Kenya, Trinidad y Tobago, y Ucraina. La campaña se dirige a las redes sexuales,

a las personas con parejas múltiples, a los usuarios de drogas y a las personas que viven con VIH; cada grupo en su

contexto cultural y con sus patrones.

Los puntos de partida de las campañas son filmaciones explosivas en los tres países, todos producidos y rodados a

nivel local. Las filmaciones llevan al público como si fueran lentes microscópicos en la vida diaria de los jóvenes, que

pueden ser tus amigos, tus primos, e inclusive tú mismo.
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La filmación y el guión  

La filmación de las tres partes de la obra ha sido recientemente finalizada en Trinidad y ha tenido como protagonista al

joven Joseph López. La historia se desarrolla alrededor de un DJ de radio que descubre ser seropositivo. En el

drama, cuyo nombre es TRIBE, se refleja su lucha y su miedo por el estigma y la discriminación alrededor del virus en

su comunidad y en su país. El concepto de TRIBE es un drama sin cortes que se divide en tres partes, y se desarrolla

en el lazo temporal de tres meses con algunos flashbacks.

TRIBE sigue la historia de un hombre joven que comunica su estado serológico y trata de manejar sus relaciones. La

vida de Jason está relacionada con una serie de eventos cotidianos y con el día a día de la juventud de Trinidad.

Jason mismo narra la historia y ofrece una perspectiva diferente al publico, al mostrar las diferentes partes de la vida

de un hombre joven que deviene en adulto. A través de la energía del Carnaval en el fondo, el público es atraído por la

intensidad y la intimidad de las vidas de los actores que muestran como el vínculo con los amigos y con la familia

puede ser una realidad dura por vivir. La obra es producida por Sonya Wells, dirigida por Ras Kassa y será presentada

oficialmente el primero de diciembre de 2009, durante la temporada de 3 semanas. Una filmación de treinta minutos

detrás de los escenarios será también producida y transmitida antes o después de la premiere del drama.

Capacitación de los periodistas emisores

En Julio 2009, MTV ha organizado una capacitación para 15 medios emisores de radio, televisión y prensa escrita para

enseñarles como cubrir el tema del VIH/SIDA.

La mayoría de los participantes han expresado la necesidad de orientación al momento de brindar información acerca

del VIH/SIDA, porque desconocía las posibles redes de apoyo disponibles en Trinidad.

La sesión de capacitación fue facilitada por Richard Warburton, un productor sénior de MTV Networks in Inglaterra,

con una gran experiencia en el campo de la producción de documentales, especialmente en el desarrollo. El personal

capacitado de los medios se involucrará en la promoción del drama y en el trabajo mismo de reducción del estigma y

la discriminación. Los medios ocupan un papel importante en la lucha contra la discriminación y pueden forjar las

conciencias de las personas para motivarles a protegerse y ser agentes de cambio en sus comunidades.

El componente online (Blog, Sitio web y redes sociales)

El blog y el sitio web son dirigidos por Ben Anderson de MTV apoyado por los asistentes de la compañía del Caribe.

Las entradas de los blogs son escritas por los jóvenes de las calles de Trinidad & Tobago y representan las diferentes

caras del VIH desde una perspectiva joven. El sitio web de la campaña será lanzada el primero de octubre y permitirá

a las personas encontrar los temas detrás de las historias y aprender más en profundidad acerca de los protagonistas

y de sus papeles. Todo el programa estará disponible en internet. Los demás componentes en línea están presentes

en:http://igniteblog.staying-alive.org/trinidad/; en facebook http://www.facebook.com/MTVStayingAliveCampaign; en

Twitter, http://twitter.com/MTVSAIgnite. Los usuarios de Facebook pueden hacerse fans del proyecto y mirar las fotos o

el desarrollo de la campaña detrás de escenas. Actualmente la página cuenta con más de 1,200 miembros.
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La campaña en T&T

Alrededor de catorce mil personas viven con VIH/SIDA en Trinidad e Tobago.

La campaña Ignite en Trinidad & Tobago busca motivar a los jóvenes a tomar

control de sus vidas sexuales y reducir la difusión del VIH/SIDA. La campaña se

compone por una serie de filmaciones que complementan las iniciativas de

comunicación de radio y online para alcanzar la audiencia joven. La iniciativa es

apoyada por UNICEF en alianza con la Alianza de los Medios Emisores del

Caribe. Incluye los siguientes componentes:



2007 FIRST SEMESTER NEWS

Elementos adicionales

Ver la historia en televisión es una estrategia para impulsar la discusión

alrededor de la salud sexual y del VIH/SIDA. Sin embargo, la historia llegar a

tener aun más impacto si las cuestiones tratadas en televisión siguen

desarrollándose en los diálogos del día a día. Staying Alive creará unas guías

de enseñanza para la educación entre pares y para que los educadores

puedan saber cómo utilizar la historia para educar a los jóvenes. Estas guías

serán una parte integral de la próxima etapa del programa cuando se impulse

a las ONGs a utilizar la historia y las cuestiones tratadas en sus programas de

cambios de comportamiento. La eficacia de los diferentes mensajes será

también evaluada por la Universidad de John Hopkins y por la Universidad de

West Indies, quienes guiarán la evaluación y el monitoreo.

Para mayor información, por favor comuníquese con Vivian Lopez, Asesora

Regional de VIH/SIDA: vlopez@unicef.org

La primera Iniciativa de Medios Latinoamericanos sobre el SIDA (IMLAS)

El 27 de Julio, la Oficina Regional de UNICEF TACRO firmó un

acuerdo de cooperación de un año de duración con la Fundación

Huésped, para reforzar la unión de los principales medios

latinoamericanos en la respuesta regional ante el VIH/SIDA y para

maximizar su potencial comunicacional para la reducción del estigma

alrededor del SIDA y la prevención de la transmisión del VIH.

Fundación Huésped es una organización no gubernamental regional con más de 20 años de

logros programáticos en el sector del VIH/SIDA en América Latina y el Caribe. Actualmente

actúa como un Secretariado Regional de la Iniciativa Global de Medios de Comunicación

para el SIDA (GMAI).

Después de la XVII Conferencia Internacional del SIDA, en respuesta a la llamada a la acción

de la comunidad internacional, GMAI se asoció con líderes regionales para formar la primera

Iniciativa de Medios Latinoamericanos sobre el SIDA - IMLAS (a comienzos del 2009). IMLAS representa una

colaboración sin precedentes de los principales medios emisores líderes a nivel regional, para desarrollar una

respuesta coordinada ante el VIH/SIDA y alcanzar diferentes audiencias, así como formar actitudes e influenciar

comportamientos. La Iniciativa IMLAS es única: las mismas empresas de medios conducen el desarrollo de la

iniciativa y de sus componentes de programación, para divulgar la información a las poblaciones de mayor riesgo,

especialmente mujeres y jóvenes.

Los objetivos principales del proyecto de IMLAS son aumentar el acceso y la demanda de recursos de información

relacionados con el SIDA; forjar alianzas estratégicas con organizaciones deportivas (especialmente fútbol), las

telecomunicaciones y otros socios clave a fin de ampliar la cobertura; construir medios lideres que sea capaces de

tener la mayor cobertura posible ante el VIH/SIDA y dedicar algunos de sus recursos importantes (como donaciones

de tiempo emitido en el aire y ventajas de creatividad/programación) a mensajes claves relacionados con el SIDA a

lo largo de su variada oferta de programas (es decir: noticieros, drama, comedia, talk shows, telenovelas, deporte,

música, etc.).

Ph: UNICEF T & T
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